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V.1 Memoria Economica Justificativa relativa a las Tarifas
Generales por la comunicacion publica de fonogramas
publicados con fines comerciales o reproducciones de los
mismos y por la reproduccion para dicha comunicacion
publica en los distintos sectores de la ejecucion publica,
fijadas conforme a los apartados 1, 2 y 3 del articulo 164 del
TRLPI y de acuerdo con lo dispuesto en la Orden
CUD/330/2023, de 28 de marzo.

* Actualizada a 14 de julio de 2026
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Tarifas Generales

El articulo 164.3 del texto refundido de la Ley de Propiedad Intelectual obliga a establecer tarifas
generales por el uso de su repertorio a las entidades de gestion, quedando sometida esta obligacion
a una serie de criterios, asi como a una metodologia que se ha de aprobar mediante orden del
Ministerio de Cultura y Deporte, previo informe de la Comision Nacional de los Mercados y la
Competencia y previo acuerdo de la Comision Delegada del Gobierno para Asuntos Econdmicos.

El 28 de marzo, el Ministerio de Cultura y Deportes publicé la Orden Ministerial CUD/330/2023,
(en adelante, OM), por la que se aprobd la metodologia para la determinacion de las tarifas
generales en relacion con la remuneracion exigible por la utilizacion del repertorio de las
entidades de gestion de derechos de propiedad intelectual.

De acuerdo con lo dispuesto en el articulo 17 de dicha OM, las tarifas generales publicadas por
cada entidad de gestion deberan ir “acompariadas de una memoria economica que
contendrd una explicacion pormenorizada por cada tipo de tarifa para cada categoria de
usuario con el siguiente contenido minimo:

a) Desglose del precio por el uso de los derechos y por el valor economico del servicio
prestado, y justificacion de la aplicacion de los criterios empleados para la determinacion de
la tarifa en los términos de esta orden.

b) Comparativa de las tarifas fijadas para distintas categorias de usuarios respecto al
mismo derecho y modalidad de explotacion, siempre que lleven a cabo un uso equivalente
del repertorio. Las posibles diferencias tarifarias existentes entre las distintas categorias de
usuarios respecto al mismo derecho y modalidad de explotacion se justificaran en los
términos previstos en el articulo 8.

¢) Comparativa con las tarifas aplicadas a igual categoria de usuario para el mismo
derecho y modalidad de uso por entidades de gestion homodlogas en otros Estados
miembros de la Union Europea, cuando existan bases homogéneas de comparacion. Las
posibles diferencias tarifarias para el mismo derecho y modalidad de explotacion se
Justificaran en los términos del articulo 9.

d) Justificacion basada en criterios objetivos, transparentes y no discriminatorios de los
descuentos o bonificaciones aplicables.”

La finalidad de este documento es la de dar cumplimiento al contenido minimo exigido por la
OM de acuerdo con el citado articulo 17 en relacion con las tarifas generales por los actos de
comunicacion publica de fonogramas publicados con fines comerciales o reproducciones de los
mismos y, en su caso, por la reproduccion de fonogramas para dicha comunicacion publica (en
adelante, las Tarifas Generales de AGEDI-AIE) y, asimismo, proporcionar informacion adicional
acerca de los principios y argumentos subyacentes a su construccion, que pueda ser de valor para
una mayor facilidad de interpretacion y aplicacion por parte de sus destinatarios, los usuarios de
los derechos.



TIST,
™ q_’,.

o I R ol

w* Tarifas Generales

LI
Urante?

1. ESTRUCTURA BASICA DE TARIFA Y SUS DOS
COMPONENTES

De acuerdo con lo dispuesto en el articulo 1 de la OM, AGEDI-AIE tiene la obligacion de definir
“tarifas generales, simples y claras”, por la utilizaciéon de su repertorio. Adicionalmente, el
articulo 2 establece que debera tener en consideracion la razonabilidad de las mismas,
“atendiendo al valor economico de la utilizacion de los derechos sobre la obra o prestacion
protegida en la actividad de los usuarios, y buscando el justo equilibrio entre los titulares y
los usuarios de los derechos”.

Siguiendo lo establecido en el articulo 14 de la OM, las Tarifas Generales de AGEDI-AIE se han
fundamentado sobre una Estructura Bésica comun, transversal a todos los usuarios, y que ha
considerado dos componentes:

o Precio por el uso de los derechos (en adelante, PUD), respecto a los fonogramas
publicados con fines comerciales o reproducciones de los mismos (en adelante,
fonogramas) gestionados por AGEDI-AIE y utilizados en la actividad de los distintos
usuarios, considerando los criterios recogidos, tanto en el articulo 4 de la OM, como en
el articulo 164.3 del TRLPI:

o Grado de uso efectivo.

o Intensidad y Relevancia del uso del repertorio.
o La Amplitud del repertorio.

o Los ingresos econdmicos obtenidos por el usuario por la explotacion comercial
del repertorio.

e Valor economico del Servicio Prestado (en adelante, PSP) por la entidad de gestion
para hacer efectiva la aplicacion de tarifas, considerando los costes recogidos en el
articulo 7 de la citada OM:

o Costes de licencia.

o Costes de cuantificacion de la deuda a pagar por el usuario en aplicacion de la
tarifa general elegida.

o Costes de verificacion de la informacion suministrada por el usuario sobre el
uso de los derechos de las obras y repertorio que gestiona, o en su defecto, los
costes de obtencion de dicha informacion, asi como los costes de verificacion
de los pagos realizados por el usuario

Atendiendo a los dos componentes anteriormente descritos, las Tarifas Generales de AGEDI-AIE
por los actos de comunicacién publica de fonogramas (en adelante, CPF) realizados por los
distintos usuarios, se han estructurado del siguiente modo:

[Coeficiente de mercado x Uso x 4 [X Costes imputables x Ratio de
Tarifa Ingresos x (1 — Z Bonificaciones)] imputacioén por usuario]
PUD PSP
Epigrafe 1.1 Epigrafe 1.2

Esta Estructura Basica de tarifa desglosada en sus dos componentes permite la categorizacion de
usuarios en funcion de los siguientes criterios:
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e Criterios de uso: categorizacion de usuarios en funcion de la relevancia de los fonogramas
gestionados por AGEDI-AIE en la actividad comercial del usuario (relevancia principal,
significativa y accesoria') y de la intensidad de uso de dichos fonogramas.

e C(Criterios de ingresos econdémicos por la explotacion comercial del repertorio: la
consideracion de los ingresos del usuario en el componente de Precio por el uso de los
derechos permite categorizar a los usuarios de forma homogénea en funcion de la
actividad comercial de los mismos.

Y todo ello sin perjuicio de que se hayan considerado también los otros dos principios que se
establecen en los articulos 4 de la OM y 164.3 del TRLPI, y que se justifican en los apartados 5
y 6 de la presente Memoria Economica Justificativa (en adelante, Memoria). Dichos principios,
criterios transversales de cumplimiento de las tarifas en su conjunto, son los siguientes:

e Las tarifas establecidas por la entidad de gestion con otros usuarios para la misma
modalidad de explotacion.

e Las tarifas establecidas por entidades de gestion homologas en otros Estados miembros
de la Unioén Europea para la misma modalidad de uso, siempre que existan bases
homogéneas de comparacion.

1.1. Precio por el uso de los derechos (PUD)

Las Tarifas Generales de AGEDI-AIE consideran un primer componente que refleja el Precio por
el uso de los derechos respecto a los fonogramas utilizados en la actividad del usuario. Se ha
definido dicho componente como un producto de las siguientes variables:

a) Coeficiente de mercado (en adelante, CM): mide el porcentaje de contribucion
economica de las aportaciones de los productores y artistas al valor aportado por la
musica en una industria de referencia cuya utilizacion del repertorio es maxima?. Es una
unidad de medida extrapolable para obtener una referencia del porcentaje de contribucion
economica de las aportaciones de los productores y artistas en la actividad comercial de
los usuarios, con independencia del negocio en concreto del que se trate.

b) Uso: mide la importancia relativa y el grado de utilizacion de los fonogramas gestionados
por AGEDI-AIE en la actividad de los distintos usuarios en relacion a la industria de
referencia. Tiene en consideracion de forma conjunta los cuatro primeros criterios
recogidos en el articulo 4 de la OM (Grado de uso efectivo, amplitud, intensidad y
relevancia). La definicion de cada uno de los criterios es la siguiente:

e Grado de uso efectivo: porcentaje de fonogramas gestionados por AGEDI-AIE
utilizados en la actividad comercial del usuario.

o [Intensidad de uso: tiempo de uso de fonogramas durante la actividad comercial
del usuario.

' Ver apartado 2.2.3 de la presente Memoria Econémica Justificativa.

2 La industria de referencia se entiende como aquel mercado donde existe una negociacion directa sobre los fonogramas
siendo posible determinar el precio de equilibrio estimando la rentabilidad marginal de los mismos con independencia
del resto de factores de produccion. Representa de tal forma, el valor que esta dispuesto a pagar un consumidor final
voluntariamente por los fonogramas gestionados por AGEDI-AIE, que posteriormente pueda ser modulado para la
actividad comercial de cada categoria de usuarios en funcion de la sensibilidad del consumidor frente al resto de factores
de produccion.
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e Relevancia del uso: importancia de la utilizacién de los fonogramas dentro de la
actividad comercial del usuario.

o  Amplitud del repertorio: conjunto de fonogramas gestionados por todas las
entidades de gestion en relacion con el derecho de comunicacion publica. En la
actualidad, AGEDI y AIE son las tinicas entidades debidamente autorizadas por
el Ministerio de Cultura para administrar los derechos de comunicacion publica
de fonogramas que corresponden a los productores de fonogramas y a los artistas
intérpretes o ejecutantes.

En la formulacion final de la tarifa se ha considerado que dos de los anteriores criterios
(grado de uso efectivo y amplitud) son innecesarios en la formula final de la tarifa al tener
valor méaximo para todos los usuarios dadas las caracteristicas del repertorio de AGEDI-
AIE y al estar, ademas, subsumidas en la evaluacion de la relevancia en su conjunto que
se ha realizado. De esta forma se simplifica la tarifa y se cumple con el articulo 4.3 de la
OM que explicita que “Los anteriores criterios se tendrdn en cuenta de manera
conjunta y se aplicaran del modo en que mejor contribuyan a determinar el valor
economico de la utilizacion de los derechos sobre la obra o prestaciones protegidas en
la actividad del usuario, evitando la reiteracion de valoraciones basadas en distintos
conceptos”.

¢) Ingresos: mide los ingresos econdmicos obtenidos por el usuario en el desarrollo de su
actividad comercial®.

Tal y como exige la OM, para la determinacion del importe de las tarifas generales se
consideraran los Ingresos econdmicos obtenidos por el usuario por la explotacion
comercial del repertorio. El concepto de ingresos como medida de la actividad comercial
del usuario constituye, como base de célculo, el estimador mas objetivo y neutral de los
ingresos vinculados a la explotacion del repertorio, que es uno de los criterios previstos
por la Orden para la definicion del valor econdmico en la actividad del usuario.

d) Bonificaciones: se refiere a los descuentos que se podran aplicar sobre las Tarifas
Generales de AGEDI-AIE basados en criterios objetivos (ahorro de costes, mejora de
liquidez), transparentes y no discriminatorios.

1.2. Valor econdomico del Servicio Prestado para hacer efectiva la aplicacion de
las tarifas (PSP)

Asimismo, las Tarifas Generales de AGEDI-AIE consideran un segundo componente que refleja
el valor econdémico del servicio prestado por la entidad de gestion para hacer efectiva la aplicacion
de tarifas, atendiendo en su establecimiento a los principios de eficiencia y buena gestion. Se ha
definido dicho componente como un producto de las siguientes variables:

1.2.1 Costes imputables

El PSP incluye las siguientes categorias de costes, que se identifican para cada categoria de
usuarios, conforme lo dispuesto en el articulo 7 de la OM (CUD/330/2023, de 28 de marzo):

3 Para mayor detalle de la cifra de ingresos considerada por categorias de usuario, ver apartado 2.3.2 de la presente
Memoria Econdmica Justificativa.
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Costes de licencia:

Este primer grupo de costes se refiere a aquellos costes en los que las entidades deben
incurrir para poner a disposicion de los usuarios las licencias que regulan la condiciones
en que hacen uso de su repertorio. AGEDI-AIE hacen efectivos los derechos de gestion
colectiva obligatoria que corresponden a los artistas intérpretes o ejecutantes musicales y
a los productores de fonogramas por cualquier acto de CPF a favor de todos los
productores de fonogramas y de todos los artistas intérpretes o ejecutantes musicales
protegidos en Espafia de acuerdo con los vigentes arts. 200 y 201 TRLPL

Dentro de los costes de licencia se incluirian todos los costes necesarios para poner en
practica las tarifas, es decir, los costes comerciales, los costes de gestion y formalizacion
de la concesion de licencias que regulen el uso de su repertorio, asi como los costes de
estructura y los costes de naturaleza administrativa vinculados, principalmente, a
procesos de facturacion y contabilidad. No se ha tenido en cuenta ningtin coste asociado
a la obtencion y agregacion del repertorio (incluyendo la concertacion de acuerdos de
representacion con organizaciones de gestion colectiva extranjeras) respecto a los
derechos de gestion colectiva obligatoria para esta modalidad de explotacion. No
obstante, por lo que se refiere a los derechos de gestion colectiva voluntaria que gestiona
AGEDI para esta modalidad de explotacion, si se han incorporado al PSP los costes
incurridos por AGEDI en la obtencion y agregacion del repertorio.

Costes de cuantificacion de la deuda a pagar por el usuario en aplicacion de la tarifa
general elegida:

Dentro de estos costes se incluyen todos aquellos costes en los que incurren las entidades
para poder determinar el importe a pagar por los usuarios. Estos costes estaran asociados
a la determinacion y calculo de los componentes en los que se desglosan los precios
reflejados en las distintas modalidades de la estructura tarifaria.

Costes de verificacion de la informacion suministrada por el usuario sobre el uso de
los derechos de las obras y repertorio que gestiona, o en su defecto, los costes de
obtencion de dicha informacion, asi como los costes de verificacion de los pagos
realizados por el usuario:

Dentro de esta categoria se incluyen todos los costes en los que incurren las entidades
para poder obtener y verificar la informacion precisa o estimada del uso de los derechos
que gestionan.

Asi mismo, también se incluyen todos los costes en los que incurren las entidades para la
gestion de los cobros efectuados por los usuarios. No obstante, no se han incluido los
costes derivados de la reclamacion por posibles incidencias o de procedimientos
judiciales, en aplicacion de los principios de eficiencia y buena gestion, dado que
AGEDI-AIE entiende que no pueden repercutirse, a través de la tarifa general, a todos los
usuarios.



TIST,
™ q",.

-AGIE (
DI -

)
ENTOAD DE GESTION D DERECHOS D PROPEDAD INTELECTIAL ks

LI
Urante?

Tarifas Generales

1.2.2 Ratio de imputacion por usuario

Una vez cuantificados los costes totales imputables al Precio del servicio prestado por
modalidad de estructura tarifaria, se ha considerado una ratio de imputaciéon de dichos
costes, con el objetivo de trasladar los costes correspondientes a cada usuario en
particular.

Se considera un nimero estimado de usuarios similar al ejercicio anterior al de la
presentacion de la presente Memoria Economica Justificativa. Dicha prevision esta en
linea con los datos historicos y con la premisa de que el nimero de usuarios no deberia
fluctuar de forma significativa, dadas las condiciones de mercado y las variaciones
anuales registradas en los ultimos ejercicios.

Con caracter general, la imputacion se ha llevado a cabo de forma proporcional al nfimero
de usuarios por categoria.

1

Ratio de imputacion por usuaric Nomem dz vsvarios dentro dz la

catezoria de vsv anos
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2. METODOLOGIA DE PARAMETRIZACION Y CALCULO DE
LOS COMPONENTES DE LA ESTRUCTURA BASICA DE
TARIFA PARA EL PRECIO DE USO DE LOS DERECHOS

PUD [Coeficiente de mercado x Uso x Ingresos x (1 — X Bonificaciones)]

2.1.Coeficiente de mercado

El coeficiente de mercado se parametriza como el producto del valor aportado por los productores
y artistas al fonograma y el valor aportado por la musica en una industria de referencia donde la
importancia de la musica es maxima, la industria musical grabada.

Valor aportado por productores y Valor aportado por la musica en la
artistas a la musica industria musical grabada
15.13% X 21.59% =3.27%
Epigrafe 2.1.1 Epigrafe 2.1.2

2.1.1. Valor aportado por productores y artistas, intérpretes o ejecutantes

Se parametriza como el porcentaje de beneficios que reciben los productores y artistas por la
aportacion realizada al fonograma. Se calcula sobre el total de ingresos que genera la venta de
musica en plataformas de consumo de musica en formato digital, por ser esta la industria modal
en la que se considera que el fonograma tiene la mayor relevancia posible®.

Utilizando datos disponibles de tres entidades distintas en tres paises distintos se determina que
en media el porcentaje de ingresos que reciben los productores y artistas por su aportacion al
fonograma es del 15.13%.

2.1.2. Valor aportado por la musica en la industria musical grabada

Se parametriza como el volumen de negocio de la industria musical grabada menos los gastos de
bienes y servicios y los gastos de personal de dicha industria todo ello dividido entre el volumen
de negocio.

4 Fuentes:

DIMA (DSPs, Amazon, Spotify, Apple, YouTube...)
https://dima.org/news-and-resources/who-gets-paid-and-how-much/

GEMA (autores y editores alemanes)
https://www.gema.de/documents/d/guest/user_upload-dokumente-aktuelles-pressemitteilungen-2022-
gema_goldmedia_study music_streaming_in_germany_key_findings-pdf (pagina 4)

BPI (productores britanicos)
https://committees.parliament.uk/publications/6501/documents/70659/default/ (pagina 26)

El porcentaje que corresponde al colectivo representado por AGEDI-AIE se obtiene calculando para cada una de las
tres entidades sobre las que se ha obtenido informacion (DIMA, GEMA, y BPI) el porcentaje que corresponde a artistas
y productores, netos de gastos, seglin los analisis de cada entidad, y a continuacion haciendo la media. Para calcular
los valores netos en las entidades en las que se reportan tinicamente valores brutos, se ha tomado como referencia los
porcentajes que los valores netos representan respecto a los brutos en las otras entidades. La consideracion de los
ingresos netos de gastos introduce un sesgo enormemente conservador en las estimaciones.


https://dima.org/news-and-resources/who-gets-paid-and-how-much/
https://www.gema.de/documents/d/guest/user_upload-dokumente-aktuelles-pressemitteilungen-2022-gema_goldmedia_study_music_streaming_in_germany_key_findings-pdf
https://www.gema.de/documents/d/guest/user_upload-dokumente-aktuelles-pressemitteilungen-2022-gema_goldmedia_study_music_streaming_in_germany_key_findings-pdf
https://committees.parliament.uk/publications/6501/documents/70659/default/
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Volumen de Gasto en Bienes Gastos de

Valor aportado por la miisica en la negocio - y Servicios - personal = 21.59%

industria musical grabada

Volumen de negocio

Calculo del Valor aportado por la musica en la industria musical grabada

a) Obtencion de los datos de volumen de negocio, valor de la produccion, gastos en compra de bienes y
servicios y gastos de personal, de la industria musical para todos los paises de la Union Europea (en

adelante, UE-27°).
b) Consideracion de una muestra de paises basada en las siguientes hipotesis:

e Criterio de normalizacion de paises a partir de la obtencion del ratio Producto Interior Bruto (en
adelante PIB) entre el volumen de negocio de la industria musical grabada en cada uno de los
paises de la UE.

e Consideracion de aquellos paises que se encuentren en un intervalo de + 30% respecto al ratio

obtenido en Espaiia®.
e  Se suavizan las desviaciones temporales considerando la media varios afios.

e  Criterio de homogeneidad en el tratamiento de la informacioén de mercado disponible, que evite
sesgos de estimacion.

¢) Deduccion de los costes de personal y los costes de bienes y servicios necesarios para el desarrollo de
la actividad.

Margen Margen MARGEN PROMEDIO
2019 2018 2018-2019

FRANCIA 32.53% 33.85% 33.19%
ITALIA 26.96% 27.49% 27.22%
HUNGRIA 18.07% 13.14% 15.61%
AUSTRIA 21.58% 22.54% 22.06%
POLONIA 13.22% 21.61% 17.42%
PORTUGAL 14.40% 18.41% 16.41%
RUMANIA 21.53% 19.08% 20.31%
ESLOVENIA 20.90% 20.12% 20.51%
PROMEDIO 21.15% 22.03% 21.59%

2.2.Uso

El Uso considera la comunicacion publica de fonogramas, directamente o contenidos en
grabaciones, canales o programas exclusivamente sonoros o no exclusivamente sonoros.

3 Fuente: Eurostat, datos obtenidos del CNAE 592 (Sound Recording and Music Publishing Activities) para los afios
2018 y 2019. Eurostat incluye informacion hasta 2020, pero se ha excluido del calculo este afio por ser el afio de la

pandemia del COVID.19, lo que da lugar a resultados andémalos.
¢ Fuente: Eurostat, media aritmética de los datos obtenidos del CNAE 592 para Francia, Italia, Hungria, Austria,
Polonia, Portugal, Rumania y Eslovenia para los afios 2018 y 2019.
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Se parametriza como la intensidad multiplicada por la relevancia.’

Uso [ (Relevancia) x (Intensidad) ]
Epigrafe 2.2.1

Epigrafe 2.2.3 Epigrafe 2.2.4

Nota: en aquellos casos en los que el Grado de uso efectivo y/o la Intensidad de uso sean igual a cero, se entenderd
que no se han producido actos de comunicacion publica de los fonogramas gestionados por AGEDI-AIE durante la
actividad comercial del usuario y, por tanto, no seran de aplicacion las Tarifas Generales de AGEDI-AIE por los actos
de comunicacion publica de fonogramas.

En aquellos supuestos en los que el usuario opte por la Tarifa general de uso efectivo, pero los
datos necesarios para la determinacioén del Uso no puedan ser reportados por el usuario de una
manera tal que permita su verificacion por parte de la entidad a un coste inferior al importe a
recaudar, se considerard aplicable el Uso estimado para la Tarifa general por disponibilidad
promediada que corresponda.

A continuacion, se explica la parametrizacion del criterio de intensidad y de relevancia.

2.2.1. Funcionamiento de la variable Uso. Relevancia e Intensidad de uso

En los sectores de la Ejecucion Publica a los que se aplica la tarifa a la que se refiere esta memoria
los fonogramas tienen distinta importancia tanto cualitativa como cuantitativa en cada sector. La
variable uso cumple la funcion de determinar la importancia relativa de los fonogramas en cada
sector en comparacion con el sector de referencia donde la relevancia e intensidad son las
maximas posibles (la variable uso tendria valor 1), y a la que corresponderia el tipo del 3,27%,
segun la metodologia que se ha explicado en apartados anteriores.

La parametrizacion final del ponderador por uso ha de cumplir cuatro objetivos.

En primer lugar, el valor del coeficiente de uso tiene que ser tal que el resultado final de la
aplicacion de la tarifa a cada sector cumpla con el principio econémico de suficiencia. Es decir,
que el resultado final de la tarifa en cada sector debe dar lugar a unos pagos que sean acordes al
valor econémico de esos derechos para los usuarios. Si el ponderador es demasiado alto o
demasiado bajo, se incumpliria el principio de suficiencia. Para asegurar el cumplimiento de este
principio se ha realizado, ex ante, un analisis de: 1) las referencias del entorno internacional, 2)
las que proporciona la literatura cientifica sobre cuantificacion del valor de la musica en distintos
sectores de la ejecucion publica, y 3) los tipos implicitos resultantes de los convenios vigentes en

7 Se recuerda nuevamente que no se incluye ningtin ponderador adicional por “grado de uso efectivo”. El grado de uso
efectivo se puede definir como el ratio resultante de dividir el nimero de fonogramas utilizados por el usuario incluidos
en el repertorio gestionado por AGEDI-AIE entre el total de fonogramas utilizados por el usuario durante su actividad
comercial.

Fonogramas utilizados gestionados
por AGEDI-AIE

Grado de uso efectivo
Total de fonogramas utilizados

Tanto en la tarifa por uso efectivo como la tarifa por disponibilidad promediada, se considera un grado de uso del 100%
para todos los usuarios dadas las caracteristicas del repertorio de AGEDI-AIE. Lo mismo ocurre con la amplitud del
repertorio, que es otro criterio citado en la OM. En ambos casos, ademas, en caso de que estos conceptos fuesen
diferentes para cada usuario, quad non, la importancia que dichos conceptos tengan para el usuario esta subsumida en
el célculo de la relevancia que se ha realizado.
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determinados sectores de la ejecucion publica. Se ha comprobado que los criterios 1) y 2) dan
lugar a valoraciones muchos mucho mas altas de las que resulta del criterio 3) en una mayoria de
sectores. Teniendo en cuenta todas estas valoraciones, se considera razonable, dadas las
referencias internacionales y la situacion concreta del mercado espafiol, que en el sector de la
Ejecucion Publica la tarifa resultante se encuentre en un punto intermedio entre los criterios 1) y
2) por un lado y el 3) por otro.

En segundo lugar, el ponderador de uso debe dar lugar a mayores tarifas para aquellos sectores
en los que la musica sea mas importante tanto cuantitativa como cualitativamente. Es decir, el
resultado de la tarifa debe cumplir con el principio de equidad de acuerdo al criterio que marca
el legislador, y que en este caso viene determinado en el articulo 4.4 de la OM.

“El importe de la tarifa sera mayor cuanto mayor sea el grado de uso efectivo, la
intensidad y relevancia del uso del repertorio, y la amplitud del mismo, asi como cuanto mds
elevados sean los ingresos econdmicos obtenidos por la explotacion comercial del repertorio
de la entidad por los usuarios”

En tercer lugar, en la medida de lo posible, el disefio del parametro de uso debe ser sencillo y
claro para que su aplicacion sea facil por parte de los usuarios. Es decir, el parametro de uso debe
permitir que la tarifa cumpla con el principio de simplicidad.

Finalmente, el parametro de uso debe disefarse de forma que se altere lo menos posible la
actividad econdomica de los usuarios como consecuencia de los incentivos al uso de fonogramas
que se introduzcan en la tarifa. Es decir, debe cumplir con el principio de neutralidad, evitando
grandes cambios de tarifa entre usuarios ante pequefios cambios en alguno de los parametros de
intensidad o relevancia.

La determinacion de la tarifa se ha llevado a cabo teniendo en cuenta todos estos objetivos. La
parametrizacion del coeficiente de uso en funcion de los criterios de intensidad y relevancia y la
eleccion de la forma funcional concreta de dicho coeficiente se ha realizado con el objetivo de
que el resultado final de la tarifa sea consistente con los principios de suficiencia, equidad,
simplicidad y neutralidad. A continuacion, se describe el proceso de parametrizacion de cada uno
de los elementos del ponderador de uso. Comenzamos por la relevancia, ya que es la misma con
independencia de que se utilice la tarifa por uso efectivo o la tarifa por disponibilidad promediada.

2.2.2. Relevancia

Se parametriza cuantitativamente de acuerdo con criterios cualitativos. Para asignar un valor a la
importancia relativa de la musica en cada sector se utilizan dos criterios. Por un lado, se utilizan
los resultados de una encuesta a consumidores. Por otro lado, se consideran las diferencias
relativas entre tipos netos implicitos de los convenios vigentes en distintos sectores hasta la
actualidad.

. (Relevancia segin Encuesta Relevancia segiin convenios)
Relevancia +

Relevancia segtin encuesta

a) Realizacion de una encuesta al consumidor final sobre su valoracion de la musica.

12
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b) En una de las preguntas se pide a los encuestados la valoracion (de 1 a 10) en términos de
relevancia de la utilizacion de fonogramas durante las actividades comerciales de las
diferentes categorias de usuarios en los siguientes términos: “A veces escuchamos o
necesitamos musica grabada (que no es en directo) en diferentes establecimientos o
realizando estas actividades y piensa como seria esta situacion sin musica y con musica.
¢ Qué importancia tiene para ti escuchar musica grabada, como musica de fondo o como
parte de una actividad, en los siguientes establecimientos y actividades? Valoralo en una
escala del 1 al 10, donde 0 significa nada importante y 10 muy importante... 8. Esta variable
permite aproximar la importancia que los usuarios finales atribuyen a la musica en cada
sector. Es una variable descriptiva que no esta asociada con la disponibilidad al pago.

¢) En otro bloque de preguntas se pide a los encuestados que distribuyan una serie de puntos
(100 en cada ronda) entre distintos sectores de la Ejecucion Publica elegidos aleatoriamente.
Se repite esta pregunta varias veces para cada encuestado con distintas muestras aleatorias
de sectores. Esta pregunta obliga a los encuestados a discriminar cuantitativamente entre
sectores. Esta pregunta aproxima la importancia relativa entre sectores de una forma mas
parecida a como los agentes econdmicos asignan sus recursos entre distintas opciones. Si el
encuestado asigna mds puntos a un sector, los otros necesariamente tendran menos puntos.

d) Obtencion de las medias aritméticas y formulacion de un modelo econométrico que permite
parametrizar la importancia relativa de la musica en distintos sectores a partir de los
resultados de la encuesta’.

e) El resultado de este ejercicio de cuantificacion de la importancia relativa da lugar a los
parametros de relevancia para cada sector (en comparacion con la industria de referencia)
que aparecen en la columna 1 de la tabla 1.

Relevancia segun convenios preexistentes

La importancia que asignan los consumidores a la musica puede no coincidir con el valor
economico relativo que la musica puede tener dentro del proceso productivo. Este valor
econdmico viene determinado por las circunstancias particulares de produccion en cada mercado
de la Ejecucion Publica, por la historia de negociaciones en el sector, y en general por las
condiciones de oferta y demanda. Para calcular la importancia relativa de la musica en cada sector
que se deduce de los convenios preexistentes se siguen los siguientes pasos:

a) Se calcula el porcentaje implicito de la tarifa en los sectores de la Ejecucion Publica donde
hay convenio en vigor.

b) Se calcula el ratio relativo respecto al sector Discotecas al que se le asigna un valor de 1.

¢) En los sectores en los que no hay convenio, se les asigna la media aritmética del ratio
obtenido en el punto b) en los sectores con Convenio inmediatamente por encima y por
debajo en términos de importancia relativa segun la valoracion de los usuarios.

d) El sector discotecas se prorratea respecto a la industria modal siguiendo el mismo
procedimiento estadistico que se sigue para la determinacion de la relevancia segin la
encuesta. El valor del ratio de relevancia para el sector Discotecas resulta ser de 0,5. A
partir de ahi, se ajusta el valor del ratio de relevancia de todos los demas sectores.

8 Encuesta consistente en mil quinientas entrevistas a una muestra representativa de la poblacion general de 18 a 65
afios sobre la Percepcion de la musica en establecimientos consumidores, Netquest 2023.

% Se estima un modelo de regresion minimo-cuadratica en el que se predicen los puntos otorgados a cada sector
controlando por la importancia relativa de los demas sectores entre los que elige cada usuario en cada opcion.
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El resultado de la parametrizacion descrita puede consultarse en la columna 2 de la Tabla 1.

Tabla 1. Parametrizacion de la Relevancia

Relevancia segun Relevancia segin Relevancia
SECTOR Encuesta convenios

[1] [2] [1+2]/2
APARCAMIENTOS 14,05% 3,87% 8,96%
ATRACCIONES EN FERIAS 20,38% 9,86% 15,12%
BARES-PRINCIPAL 20,63% 9,60% 15,12%
BARES-SIGNIFICATIVO 12,73% 5,93% 9,33%
BARES-ACCESORIO 4,83% 2,25% 3,54%
BARES ESPECIALES 41,48% 49,69% 45,58%
BINGOS Y CASINOS 12,47% 3,39% 7,93%
BODAS 41,59% 49,69% 45,64%
BOLERAS 14,85% 3,39% 9,12%
CAMPINGS 13,87% 4,05% 8,96%
CASETAS EN FERIAS 14,05% 2,89% 8,47%
CENTRALITAS TELEFONICAS 14,05% 3,87% 8,96%
CENTROS COMERCIALES 17,96% 3,17% 10,57%
DESFILES DE MODELOS 20,38% 9,86% 15,12%
DISCOTECAS 49,69% 49,69% 49,69%
ESPECTACULOS MUSICA ELEMENTO CENTRAL 49,69% 84,43% 67,06%
OTROS ESPECTACULOS-PRINCIPAL 40,72% 49,69% 45,20%
OTROS ESPECTACULOS-SIGNIFICATIVO 14,05% 41,76% 27,90%
OTROS ESPECTACULOS-ACCESORIO 14,05% 7,10% 10,58%
ESTABLECIMIENTOS COMERCIALES 15,15% 1,84% 8,50%
i;?{g(;lgg}fTSODsE MEDIOS DE TRANSPORTE - 14.05% 3.87% 8.96%
ESTACIONES DE MEDIOS DE TRANSPORTE -
AUTOBUSES Y FERROVIARIAS 14.05% 3.87% 8,96%
EVENTOS DEPORTIVOS-PRINCIPAL 40,72% 49,69% 45.20%
EVENTOS DEPORTIVOS-ACCESORIO 18,45% 25,52% 21,99%
EXPOSICIONES INDUSTRIALES Y STANDS 14,05% 2,89% 8,47%
GIMNASIOS-CLASES COLECTIVAS 37,75% 49,69% 43,72%
GIMNASIOS-ZONAS COMUNES 27,87% 41,43% 34,65%
HOSPEDAJE 13,19% 4,96% 9,08%
HOSPITALES 14,05% 3,87% 8,96%
LUGARES DE TRABAJO 14,05% 3,87% 8,96%
MAQUINAS RECREATIVAS 12,47% 3,39% 7,93%
PARQUES DE OCIO 20,13% 25,52% 22,82%
PISCINAS 14,05% 2,89% 8,47%
RESTAURANTES-PRINCIPAL 14,54% 3,58% 9,06%
RESTAURANTES-SIGNIFICATIVO 8,98% 2,21% 5,59%
RESTAURANTES-ACCESORIO 3,40% 0,84% 2,12%
TRANSPORTE AEREO 13,55% 3,39% 8,47%
TRANSPORTE FERROVIARIO 13,55% 3,39% 8,47%
TRANSPORTE MARITIMO - CRUCEROS 13,55% 3,39% 8,47%
TRANSPORTE MARITIMO - FERRIES 13,55% 3,39% 8,47%
TRANSPORTE POR CARRETERA 13,55% 3,39% 8,47%

Nota: los usuarios han sido agregados en la encuesta con el objetivo de guardar el intervalo de confianza necesario
para soportar los resultados, reduciendo el tiempo optimo por pregunta y por sujeto encuestado.
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2.2.3. Intensidad de uso

Se parametriza como el ratio resultante de dividir el tiempo de utilizacion de los fonogramas
gestionados por AGEDI-AIE durante el tiempo total de actividad comercial del usuario.

Tiempo de utilizacion de
fonogramas del repertorio de
AGEDI-AIE

Intensidad de uso

Tiempo total actividad comercial
del usuario

En el caso de la Intensidad de uso, la parametrizacion estara condicionada por las modalidades de
estructura tarifaria puestas a disposicion de los usuarios, pudiendo ser calculada a partir de datos
reales declarados por los usuarios para la Tarifa general de uso efectivo o a partir de datos
estimados para la Tarifa general de uso por disponibilidad promediada o de uso puntual.

Tarifa general de uso efectivo

a) Obtencion del tiempo total de los fonogramas gestionados por AGEDI-AIE durante la
actividad comercial y el tiempo total de actividad comercial de acuerdo con los datos
reportados de utilizacién por el usuario. El usuario debera contar con los mecanismos
adecuados para la verificacion, por parte de AGEDI-AIE, de la informacion reportada en
relacion con el Grado de uso efectivo.

b) Comprobacion y contraste de los fonogramas reportados por el usuario e identificacion de
los fonogramas que forman parte del repertorio gestionado por AGEDI-AIE.

¢) Cuantificacion de la Intensidad de uso conforme la parametrizacion descrita.

d) Revision y comprobacion de la cuantificacion del Grado de uso efectivo, dentro del periodo
que se estime razonable, de acuerdo con la actividad comercial del usuario o sector de
usuarios y las dinamicas de mercado habituales del sector en el que operen. Tal periodo podra
ser pactado por la entidad y los usuarios significativos o asociaciones representativas del
sector.

Tarifa general de uso por disponibilidad promediada y Tarifa de uso puntual

Estimacion del ratio Tiempo medio de utilizacion de los fonogramas gestionados por AGEDI-
AIE respecto del tiempo total de explotacion comercial para cada categoria de usuarios mediante
métodos estimativos para cada categoria de usuarios y la revision del impacto cuantitativo
resultante, seleccionando con criterio de prudencia aquel supuesto de hecho que guarde mayor
coherencia con el principio de uniformidad entre usuarios. Se pondera el uso de fonogramas en
medios exclusivamente sonoros y en medios no exclusivamente sonoros. En la siguiente tabla se
muestran los valores de ponderacion del uso y de tiempo de uso que se han utilizado para calcular
el valor de intensidad que aparece en la tltima columna de la tabla.
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Tiempo de utilizacién durante la actividad
Tiempo de utilizacién / Tiempo total de la actividad
SECTOR
Ti di d te |
EJECUCION PUBLICA Ponderacién Uso fempo mecllo uso durante la INTENSIDAD
actividad
Exclusivamente Sonoro NES Exclusivamente NES
(1) x(3) +(2) x (4)
(1) (2) Sonoro (3) (4)
Aéreas (colectiva) 25,00% 75,00% 15,00% 0,00% 3,75%
Aeropuertos y Estaciones 80,00% 20,00% 50,00% 9,10% 41,82%
Aparcamientos 100,00% 70,00% 70,00%
Atracciones en Ferias 100,00% 70,00% 70,00%
Autobuses (colectiva) 30,00% 70,00% 60,00% 0,00% 18,00%
Bares 55,00% 45,00% 90,00% 7,45% 52,85%
Bingos y Casinos 35,00% 65,00% 40,00% 7,45% 18,84%
Bodas 100,00% 100,00% 100,00%
Boleras 100,00% 90,00% 90,00%
Campings 75,00% 25,00% 20,00% 0,09% 15,02%
Casetas en Ferias 100,00% 50,00% 50,00%
Centralitas Telefdnicas 100,00% 30,00% 30,00%
Centros Comerciales 65,00% 35,00% 20,00% 8,79% 16,08%
Desfiles de Modelos 100,00% 80,00% 80,00%
Discotecas - Bares Especiales 100,00% 100,00% 100,00%
Espectaculos Musica Elemento Central Intensidad segun tabla indicada en |a tarifa
Otros Espectaculos (Principal) Intensidad segun tabla indicada en la tarifa
Otros Espectaculos (Accesorio) Intensidad segun tabla indicada en la tarifa
Otros Espectaculos (Significativo) Intensidad segun tabla indicada en la tarifa
Establecimientos Comerciales 75,00% 25,00% 20,00% 8,79% 17,20%
Eventos Deportivos (Principal) Intensidad segun tabla indicada en la tarifa
Eventos Deportivos (Accesorio) Intensidad segun tabla indicada en la tarifa
Exposiciones Industriales y Stands 100,00% 40,00% 40,00%
Ferroviarias (colectiva) 50,00% 50,00% 15,00% 0,00% 7,50%
Gimnasios (Clases Colectivas) 100,00% 87,50% 87,50%
Gimnasios (Zonas Comunes) 70,00% 30,00% 80,00% 7,90% 58,37%
Hospedaje 40,00% 60,00% 33,33% 0,18% 13,44%
Hospitales 25,00% 75,00% 10,00% 2,92% 4,69%
Lugares de Trabajo 100,00% 50,00% 50,00%
Maquinas Recreativas 100,00% 30,00% 30,00%
Maritimas (cruceros) 35,00% 65,00% 80,00% 0,18% 28,11%
Maritimas (regulares) (colectiva) 30,00% 70,00% 60,00% 0,00% 18,00%
Parques de Ocio 100,00% 50,00% 50,00%
Piscinas 100,00% 90,00% 90,00%
Restaurantes 55,00% 45,00% 50,00% 7,45% 30,85%
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2.3. Ingresos

La parametrizacion de los ingresos estara condicionada por las modalidades de estructura tarifaria
puestas a disposicion de los usuarios, pudiendo ser calculados a partir de la declaracion por parte
del usuario de ingresos reales para la Tarifa general de uso efectivo, o a partir de datos de ingresos
estimados para la Tarifa general de uso por disponibilidad promediada.

Asi, en aquellos supuestos en los que el usuario no opte por la Tarifa general de uso efectivo,
reportando a AGEDI-AIE los datos reales para el periodo correspondiente, la entidad considerara
los ingresos estimados resultantes de la parametrizacion para la categoria de usuarios que
corresponda de acuerdo con el apartado “Parametrizacion de los ingresos estimados por categoria
de usuarios” que figura en el presente epigrafe.

A su vez, en aquellos supuestos en los que el usuario opte por la Tarifa general de uso efectivo,
pero los datos necesarios para la identificacion de los ingresos reales no puedan ser reportados
por el usuario de una manera tal que permita su verificacion por parte de la entidad a un coste
inferior al importe a recaudar, se consideraran aplicables los ingresos estimados para la Tarifa
general por disponibilidad promediada que corresponda.

2.3.1. Tarifa general de uso efectivo: parametrizacion de los ingresos reales
por categorias de usuario
a) Obtencion de los ingresos a partir de la declaracion por parte del usuario de ingresos reales.

b) Consideracion de los ingresos reales como el importe neto de la cifra de negocio y atendiendo
exclusivamente a los ingresos del usuario vinculados a la explotacion de los fonogramas
gestionados por AGEDI-AIE (ver detalle en el apartado 1.1 de la presente Memoria):
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Ingresos

Salas de fiesta, Discotecas y Bares
Especiales

Ingresos totales

Bares y cafeterias

Ingresos totales

Restaurantes

Ingresos totales

Bingos y casinos

Ingresos totales

Establecimientos comerciales o de
Servicios

Ingresos totales

Centros comerciales

Ingresos por alquiler de espacios

Compaiiias Aéreas

Ingresos por pasajeros

Compaiiias Ferroviarias

Ingresos por pasajeros

Compaiiias Maritimas (regulares)

Ingresos por pasaje

Compaiiias Maritimas (cruceros)

Ingresos por pasaje

Compaiiias de autobuses

Ingresos por pasajeros

Gimnasios y Escuelas de baile

Ingresos de abonados

Aeropuertos y estaciones de medios de
transporte

Ingresos por alquiler de espacios

Parques de ocio

Ingresos de taquilla

Atracciones en ferias

Ingresos de taquilla

Casetas en ferias

Ingresos totales

Aparcamientos

Ingresos totales

Lugares de trabajo

Gastos de personal

Maéquinas recreativas

Ingresos totales

Desfiles de modelos

Ingresos totales o gastos de organizacion

Establecimientos de hospedaje

Ingresos por habitaciones

Campings

Ingresos por parcelas / bungalows

Exposiciones industriales

Ingresos totales exceptuando los de alquiler de stands

Stands

Ingresos totales

Eventos deportivos

Ingresos totales

Piscinas

Ingresos totales

Espectaculos musica elemento central

Ingresos totales

Otros espectaculos

Ingresos totales

Boleras

Ingresos totales

Hospitales

Ingresos totales por ocupacion de camas

Centralitas telefonicas

Ingresos totales

Bailes en bodas y banquetes

Ingresos totales por comensal
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¢) Revision y comprobacion de los ingresos reportados, dentro del periodo que se estime
razonable, de acuerdo con la actividad comercial del usuario o sector de usuarios y las
dinamicas de mercado habituales del sector en el que operen. Tal periodo podra ser pactado
por la entidad y los usuarios significativos o asociaciones representativas del sector.

En aquellos casos en los que el usuario no hubiese obtenido ingresos econdomicos directamente
vinculados a la explotacion de los fonogramas gestionados por AGEDI-AIE, se optard por la
Tarifa general de uso por disponibilidad promediada que corresponda para su categoria de
usuarios.

2.3.2. Tarifa general de wuso por disponibilidad promediada:
parametrizacion de los ingresos estimados por categorias de usuario

a) Obtencion de datos de fuentes publicas objetivas y contrastables para la construccion de la
estimacion de ingresos para cada categoria de usuario.

b) Sobre la base de la informacion publica objetiva y contrastable, consideracion de la
estimacion de ingresos estimados para cada categoria de usuarios, distinguiendo las
siguientes casuisticas:

a. Consideracion de los ingresos estimados como los ingresos reales directamente
proporcionados por las fuentes consultadas en aquellos usuarios en los que tal
informacion esta disponible de manera transparente en el mercado.

b. Consideracion de la estimacion de ingresos medios seleccionando una variable
(o conjunto de variables) de referencia para la construccion de la estimacion de
los ingresos medios de la categoria de usuario, que permita a su vez adaptar la
Tarifa general de uso por disponibilidad promediada a la casuistica particular de
cada usuario dentro de una misma categoria, mediante la obtencién de un
parametro unitario directamente aplicable a una variable ficilmente medible por
el usuario para obtener la cifra estimada de ingresos.

De acuerdo con lo anterior, a continuacion, se describe, para cada categoria de usuarios, la
metodologia de construccion de los ingresos medios y las fuentes publicas objetivas y
contrastables utilizadas, el parametro unitario de referencia utilizado.

Establecimientos de hospedaje

Precio medio plaza/dia

N° de plazas X Ocupacion media X Dias de apertura X (IVA excluido)

a) Obtencion de los siguientes datos del INE!°, para cada categoria de establecimiento de
hospedaje y por Comunidad Auténoma:

e Precio medio plaza/dia (IVA excluido). Importe calculado como el precio medio de
una habitacion por el numero de medio de habitaciones, dividido entre el nimero
medio de plazas.

e Consideracion del criterio de ocupacion media por plaza para adecuar el célculo a la
exigencia de la jurisprudencia.

19 Indicadores de Rentabilidad del Sector Hotelero, Informe Anual 2015, Instituto Nacional de Estadistica (INE).
Encuesta de Ocupacion en Alojamientos Turisticos del Sector Hotelero, Informe Anual 2015, Instituto Nacional de
Estadistica (INE).
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b) Estimacion del namero medio de dias de apertura mensual del establecimiento
correspondiente.
¢) Parametro unitario: ingreso medio mensual por plaza.

d) Variable facilmente medible por el usuario: nimero de plazas.

Hospitales

Ingreso medio mensual por N° medio de camas
cama ocupada ocupadas al mes

a) En funcién del sector (hospitales publicos'! y/o clinicas privadas'?), se obtienen los
siguientes datos:

e Numero de centros hospitalarios.
e Numero de camas.
o Ingresos totales.

b) Se extrae un ingreso por dia por TV de una muestra de 12 centros hospitalarios'® corregido
por el nimero medio de horas diarias de consumo de TV!*

¢) Se ajusta el numero de camas por las ocupaciones medias para ambos sectores (publico y
privado)".

d) Se calculan los ingresos medios por cama ocupada, en funcion de la informacion obtenida
en los apartados anteriores, mediante la combinacion de los ingresos totales y los ingresos
por TV, distinguiendo entre hospitales publicos y privados.

e) Parametro unitario: ingreso medio mensual por cama ocupada.

f)  Variable facilmente medible por el usuario: nimero medio de camas ocupadas al mes.

Gimnasios y Escuelas de baile

- Clases colectivas

Ingreso medio mensual por n? Superficie destinada a
. X .
en clases colectivas clases colectivas

- Resto zonas comunes

Ingreso medio mensual por n¥ X Superficie destinada a
en zonas comunes zonas comunes

a) Célculo del ingreso medio mensual por m? mediante el cociente de los siguientes datos de un
informe sectorial'®:

e Metros cuadrados totales de gimnasios en Espaiia.

! Informe DBK Hospitales Publicos y Benéficos con datos de 2014 (publicado en febrero 2014).

12 Informe DBK Clinicas Privadas con datos de 2015 (publicado en abril 2016).

13 Webs corporativas de 12 centros hospitalarios.

14 Analisis televisivo, 2015. Barlovento comunicacion

15 Estadistica de centros sanitarios de atencion especializada, 2012, Asuntos Sociales e Igualdad, Ministerio de Sanidad.
16 Gimnasios 2019, DBK.
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e Facturacion total de gimnasios en Espaia.

b) Ponderacion del ingreso medio mensual por m? en funcion el porcentaje de ingresos recibidos
por clases colectivas/zonas comunes sobre el total'”.

c) Pardmetro unitario: ingreso medio mensual por metro cuadrado en clases colectivas/zonas
comunes.

d) Variable facilmente medible por el usuario: superficie destinada a clases colectivas/zonas
comunes.

Bares

Ingreso medio mensual por

plaza N°de plazas

a) Calculo del ingreso mensual medio por plaza mediante el cociente entre la facturacion
mensual del sector de bares'® y el nimero total de plazas de bares!’.

b) Parametro unitario: ingreso mensual medio por plaza.

¢) Variable facilmente medible por el usuario: nimero de plazas.

Restaurantes

Ingreso medio mensual por

N° de plazas
plaza

a) Calculo del ingreso mensual medio por plaza mediante el cociente entre la facturacion
mensual del sector de restaurantes? y el niimero total de plazas de restaurantes®'.

b) Parametro unitario: ingreso mensual medio por plaza.

¢) Variable facilmente medible por el usuario: nimero de plazas.

Bailes en bodas y banquetes

Ingreso medio por comensal  x N°de comensales

— Obtencion de los siguientes datos de un informe sectorial®*:

17 Estudio anual del mercado del fitness en Espaiia, 2015. Life Fitness.

18 Volumen de negocio de establecimientos de bebidas (CNAE 563). Encuesta Anual de Servicios, Datos 2019, Instituto
Nacional de Estadistica (INE)

19 Estimacion propia a partir de datos del nimero total de establecimientos de bebidas CNAE 563 (Encuesta Anual de
Servicios, Datos 2019, Instituto Nacional de Estadistica, INE).

20 Volumen de negocio de restaurantes (CNAE 561). Encuesta Anual de Servicios, Datos 2019, Instituto Nacional de
Estadistica (INE).

21 Estimacion propia a partir de datos del nimero total de restaurantes CNAE 561 (Encuesta Anual de Servicios, Datos
2019, Instituto Nacional de Estadistica, INE).

22 Estudio sobre consumo — Coste Boda, Federacion de Usuarios Consumidores Independientes (FUCI).
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e Numero de comensales medios por boda.
e Precio medio de la totalidad del banquete de una boda.

— Célculo del ingreso medio por comensal, previa deduccion del IVA aplicable®, corregido
por el tiempo que los comensales se encuentran en el espacio habilitado para el baile.

— Pardmetro unitario: ingreso medio por comensal.

— Variable facilmente medible por el usuario: nimero de comensales.

Establecimientos comerciales o de servicios

Superficie del

Ingreso medio mensual por n? x L .
establecimiento comercial

a) Obtencion de los siguientes datos de un informe sectorial®*:

o C(Categorias de establecimientos segun franjas de superficie.
o Ingresos totales anuales por categoria.

b) Calculo del ingreso medio por metro cuadrado al mes por categoria.
¢) Parametro unitario: ingreso mensual medio por m?.

d) Variable facilmente medible por el usuario: superficie del establecimiento comercial.

Salas de fiestas, Discotecas y Bares Especiales

Ingreso medio mensual por n? x Superficie

a) Calculo de los ingresos por m? en funcion de:

e Ingresos salas de baile y discotecas en Espafia®.
e Metros cuadrados de discotecas y salas de baile de Espafia®.

e Ajuste del ingreso por m? de los bares especiales (42%) debido a la ausencia de un
precio de entrada®’

b) Parametro unitario: ingreso medio mensual por m?.

¢) Variable facilmente medible por el usuario: superficie.

Centros Comerciales

Ingreso medio mensual < Superficie media
por n? alquilable

2 IVA correspondiente a “Prestacion de servicios - Servicios de hosteleria, acampamento y balneario, los de
restaurantes y, el suministro de comidas y bebidas para consumir en el acto, incluso si se confeccionan previo encargo
del destinatario (10%)”, Agencia Tributaria, 28 Nov. 2014.

24 Retail Market Report, 2013, JLL.

25 Libro blanco de la musica 2013.

26 Estimacion propia a partir de los datos declarados por los usuarios para la recaudacion de AGEDI-AIE 2015.

27 Estimacion propia a partir de los precios de entradas y consumiciones de una muestra de bares especiales y
discotecas.
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a) Obtencion del ingreso medio mensual por metro cuadrado de SBA?, ajustado por el
porcentaje medio de la superficie de un centro comercial destinada a zonas comunes®.

b) Parametro unitario: ingreso medio mensual por m?.

c) Variable facilmente medible por el usuario: superficie bruta alquilable.

Compaiiias de transporte aéreo

Ingreso medio por pasajero X N° de pasajeros

a) Obtencion del numero de pasajeros al mes de la compania aérea correspondiente, mediante
la informacion mensual publicada por la Direccion General de Aviacion Civil (Ministerio de
Fomento)*.

b) Estimacion del ingreso medio por pasajero. Importe calculado como el cociente entre los
ingresos generados por vuelos de larga distancia y el nimero de pasajeros que viajan fuera
de Espafia®'.

¢) Parametro unitario: ingreso medio por pasajero.

d) Variable facilmente medible por el usuario: numero de pasajeros.

Compaiiias de transporte ferroviario

Ingreso medio por pasajero  x N° de pasajeros

a) Estimacion del ingreso medio por pasajero. Importe calculado como el cociente entre los
ingresos generados por los viajes de AVE y larga distancia®? y el nimero de pasajeros anuales
de RENFE*,

b) Parametro unitario: ingreso medio por pasajero.

¢) Variable facilmente medible por el usuario: nimero de pasajeros.

Compaiiias de transporte maritimo

Facturacion mensual

N° plazas (total flota) media por plaza

a) Estimacion del ingreso mensual medio por plaza. Importe calculado como el cociente entre
la facturacién correspondiente al pasaje de buques de la muestra y el niimero total de plazas®*.

28 Datos de articulos de prensa con base en informacion reportada por Retail Leasing, JLL.

29 Estimacion propia a partir de informacion obtenida en articulos de prensa.

30 Coyuntura de las compafiias en el mercado aéreo en Espafia, Informe mensual, Ministerio de Fomento.

31 Media aritmética de dos compafifas, datos de CCAA.

32 “Ingresos por venta de titulos de transporte (Servicios Comerciales). AVE-Larga Distancia” (datos extraidos de las
CCAA 2014 de Renfe Viajeros, S.A.).

33 Ministerio de Fomento, 2014.

34 Estimacion propia a partir de la informacion de mercado para varias compafiias de transporte maritimo.
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b) Parametro unitario: ingreso medio mensual por plaza.

¢) Variable facilmente medible por el usuario: nimero de plazas.

Compaiiias de transporte por carretera

N°de pasajeros almes  x  Precio medio del billete

(1+1IVA aplicable)

a) Calculo del precio medio del billete a través de una media de precios de una muestra
representativa de trayectos®.

b) Extraccion del IVA aplicable para el negocio correspondiente™.
¢) Parametro unitario: precio medio del billete (IVA excluido).

d) Variable facilmente medible por el usuario: nimero de pasajeros al mes.

Estaciones de medios de transporte

Ingreso medio por pasajero x  N°de pasajeros

- Aeropuertos:

a) Célculo del ingreso medio por pasajero:

e Ingresos totales del aeropuerto®’.
e Numero de pasajeros anuales®.
e Estimacion del ingreso medio por pasajero.

b) Parametro unitario: ingreso medio por pasajero.
¢) Variable facilmente medible por el usuario: nimero de pasajeros.
- Estaciones de autobuses:

a) Célculo del ingreso medio por pasajero:

e Estimacion de los ingresos totales de la estacion de autobuses.
e Estimacion del nimero de pasajeros anuales.
e Estimacion del ingreso medio por pasajero.

b) Parametro unitario: ingreso medio por pasajero.

¢) Variable facilmente medible por el usuario: nimero de pasajeros.
- Estaciones ferroviarias:

a) Calculo del ingreso medio por pasajero:

e Ingresos totales de las estaciones ferroviarias en funcion de la distancia recorrida por
los ferrocarriles que recoge (larga y media distancia)®.
e Numero de pasajeros anuales por distancia recorrida por los ferrocarriles que recoge™®.

35 Precios de www.alsa.es.

36 TVA correspondiente a “Transportes de viajeros y sus equipajes (10%)”, Agencia Tributaria, 28 Nov. 2014.
37 Cuentas Anuales de Aena.

38 Estadisticas de AENA - Direccion de Operaciones, Seguridad y Servicios.

39 Observatorio del Ferrocarril en Espafia, Fomento 2014.

40 Observatorio del Ferrocarril en Espafia, Fomento 2014.
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¢ Estimacion del ingreso medio por estacion.
b) Parametro unitario: ingreso medio por pasajero.

c) Variable facilmente medible por el usuario: nimero de pasajeros.

Parques de ocio

N° de visitantes

Ingreso medio por visitante
mensuales por parque

a) Obtencion de los siguientes datos de un informe sectorial!:

e Numero de visitantes a parques de ocio en Espana.
e Numero total de parques de ocio en Espana.
e Facturacion total de parques de ocio en Espaia por tipo de actividad.

b) Calculo del ingreso medio por visitante mediante el cociente de la facturacion del sector por
tipo de actividad y su niimero total de visitantes.

¢) Parametro unitario: ingreso medio por visitante.

d) Variable facilmente medible por el usuario: nimero de visitantes mensuales por parque.

Espectaculos en los que la misica es el elemento central, celebrados en cualquier recinto o
espacio escénico

a) Tabla de doble entrada de ingresos totales estimados, por dia de especticulo o evento,
considerando para cada celda los parametros de precio medio de la entrada (IVA excluido) y
de aforo del espacio escénico o recinto en el que se celebra el espectaculo.

b) Calculo de los ingresos totales estimados*.

¢) Variables facilmente medibles por el usuario: precio medio de entrada (IVA excluido) y aforo
del recinto.

Otros espectaculos celebrados en cualquier recinto, espacio escénico

a) Tabla de doble entrada de ingresos totales estimados, por dia de espectaculo o evento,
considerando para cada celda los parametros de precio medio de la entrada (IVA excluido) y
de aforo del espacio escénico o recinto en el que se celebra el espectaculo.

b) Calculo de los ingresos totales estimados®.

¢) Variables facilmente medibles por el usuario: precio medio de entrada (IVA excluido) y aforo
del recinto.

4Parques de Ocio 2013. DBK.

42 Estimacion propia a partir de la informacion de mercado para una muestra representativa de conciertos, festivales
de musica, espectaculos de disc-jockeys.

43 Estimacion propia a partir de la informacion de mercado para una muestra representativa de espectaculos de danza
y musicales.
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Campings

N°de parcelas/bungalows x  Ocupacion media x Dias de apertura x  Precio medio parcela/dia

a) Obtencién del dato de ocupacion media®®.

b) Estimacion del numero medio de dias de apertura mensual del establecimiento
correspondiente.

¢) Calculo del precio medio diario por parcela mediante el cociente entre la facturacion diaria
media en el sector® y el nimero medio de parcelas ocupadas, calculado mediante el producto
de los siguientes datos:

e Numero total de parcelas en Espafia*®.
e Ocupacion media®’.

d) Parametro unitario: ingreso medio mensual por parcela (ocupacion media x dias de apertura
x precio medio por parcela/dia).

e) Variable facilmente medible por el usuario: nimero de parcelas y/o bungalows.

Bingos y casinos

Ingreso medio por visitante x N°de visitantes mensuales

a) Calculo del ingreso medio por visitante mediante el cociente entre la facturacion del sector
y el nimero total de visitantes*.

b) Parametro unitario: ingreso medio por visitante.

¢) Variable facilmente medible por el usuario: nimero de visitantes mensuales.

Aparcamientos

Ingreso medio mensual porn? x Superficie del aparcamiento

a) Calculo del ingreso medio por m> mediante el cociente entre la facturacion del sector® y el
numero total de m? del sector en Espana, calculado a través del producto de los siguientes
datos:

e Numero de plazas totales en Espafia®.
e Tamafio medio de una plaza de aparcamiento®'.

4 Encuesta de Ocupacion en Alojamientos Turisticos (Campings), Datos 2015, Instituto Nacional de Estadistica
(INE).

4 Volumen de negocio de campings (CNAE 553). Encuesta Anual de Servicios, Datos 2013, Instituto Nacional de
Estadistica (INE).

46 Encuesta de Ocupacion en Alojamientos Turisticos (Campings), Datos 2015, Instituto Nacional de Estadistica
(INE).

47 Encuesta de Ocupacion en Alojamientos Turisticos (Campings), Datos 2015, Instituto Nacional de Estadistica
(INE).

48 Anuario del Juego en Espafia 2014/2015.

49 Aparcamientos 2016, DBK.

30 Asociacion Espafiola de Aparcamientos y Garajes (ASESGA).

31 Estimacion propia a partir de datos del Plan General de Ordenacion Urbana de Madrid.
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b) Pardmetro unitario: ingreso medio mensual por metro cuadrado.

¢) Variable facilmente medible por el usuario: superficie del aparcamiento.

Boleras

Ingreso medio por pista X N° de pistas

a) Estimacion del ingreso medio por pista mediante el cociente entre el total de ingresos de una
bolera media y el nimero de pistas de una bolera media®>.

b) Pardmetro unitario: ingreso medio por pista.

¢) Variable facilmente medible por el usuario: nimero de pistas.

Stands

. . L p
Precio medio poF my dia x Superficie del stand x N°destands x D1as' de
(IVA excluido) exposicion

a) Calculo del precio medio por m? y dia (IVA excluido) de un stand a partir de datos de los
recintos feriales en Madrid y Barcelona™.

b) Parametro unitario: precio medio por metro cuadrado y dia (IVA excluido).

¢) Variables facilmente medibles por el usuario: superficie del stand, nimero de stands y dias
de exposicion.

Exposiciones industriales

Precio medio por m?y dia X Superficie habilitada X Dias de
(IVA excluido) para la exposicion exposicion

a) Obtencion de los principales datos sobre exposiciones industriales de los recintos feriales en
Madrid y Barcelona*:

e Precio medio por m? y dia (IVA excluido) de un stand.
e Porcentaje de los ingresos recibidos por servicios adicionales al alquiler de espacios
para expositores.

b) Calculo del precio medio por m? y dia del espacio habilitado para una exposicion a partir de
los datos detallados anteriormente, corregidos por el ratio de ingresos percibidos por
servicios adicionales al alquiler sobre el total de ingresos.

¢) Parametro unitario: precio medio por metro cuadrado y dia (IVA excluido).

d) Variables facilmente medibles por el usuario: superficie habilitada para la exposicion y
numero de dias de exposicion.

32 Estimacion propia a partir de las CCAA de boleras en Espafia.

33 IFEMA (Madrid): P4gina web corporativa y Cuentas Anuales 2014. FIRA (Barcelona): Pagina web corporativa y
Memoria 2014.

34 IFEMA (Madrid): P4gina web corporativa y Cuentas Anuales 2014. FIRA (Barcelona): Pagina web corporativa y
Memoria 2014.
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Lugares de trabajo

Productividad media mensual

por empleado x Namero de empleados

a) Calculo de la productividad media por hora por trabajador y la remuneracion media por hora
por trabajador en Espatfia a partir de los siguientes datos de mercado:

e Numero medio de horas trabajadas al afio por trabajador en Espafia®.
e  Productividad media anual por ocupado y remuneracion media anual por ocupado’®.

b) Calculo del ratio de productividad media por hora por trabajador sobre la remuneracion
media por hora por trabajador.

c) Obtencion del dato de incremento de la productividad de los empleados por la escucha de
musica durante el trabajo a partir de un informe sectorial®’.

d) Calculo de la productividad media por hora por trabajador por actividad musical mediante la
multiplicacion de la remuneracion media por hora por trabajador, el ratio detallado en el
punto b) y el dato detallado en el punto c).

e) Calculo de la productividad media mensual por empleado de la empresa a partir de la
productividad media por hora por trabajador y el nimero medio de horas trabajadas al mes
por trabajador en Espafia.

f)  Parametro unitario: productividad media mensual por empleado.

g) Variable facilmente medible por el usuario: nimero de empleados.

Desfiles de modelos

Superficie habilitada

I di g
ngreso medio por para el desfile

a) Obtencion del coste medio de organizacion de un desfile de modelos a partir de datos de
mercado’®.

b) Calculo de la superficie media de un espacio habilitado para desfiles a partir de datos de
aforo de referentes de mercado®.

¢) Calculo de los ingresos medios por m? de un desfile a partir de los datos detallados en los
puntos a) y b).

d) Parametro unitario: ingreso medio por metro cuadrado.

e) Variable facilmente medible por el usuario: superficie habilitada para el desfile.

55 OCDE, 2014.

36 Eurostat y Ministerio de Industria, Energia y Turismo, 2014.

57 “The effect of music listening in work performance”, 2005, Society of Education, Music and Psychology Research.
38 Estimacion propia a partir de datos de mercado de la Mercedes Benz Fashion Week Madrid.

39 Estimacion propia a partir de datos de aforo y medidas de la pasarela de las Mercedes Benz Fashion Week Madrid.
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Casetas en ferias

modulo

caseta

Ingreso medio diario por N° de modulos de la
X

Dias de feria

a) Obtencion del gasto medio diario por asistente a una feria y del nimero medio de asistentes

diarios®.

b) Calculo del nimero medio diario de asistentes por modulo, corregido por un factor de
ocupacion del modulo®, a partir del nimero medio de asistentes diarios y el numero de

modulos instalados en una feria de referencia®?.

¢) Calculo del ingreso medio diario por mddulo a partir de los datos detallados en los puntos a)

y b).

d) Pardmetro unitario: ingreso medio diario por modulo.

e) Variables facilmente medibles por el usuario: nimero de médulos de la caseta y nimero de

dias de feria.

Atracciones en ferias

Precio medio del billete

X N° de clientes

(1+1IVA aplicable)

a) Obtencion del precio medio del billete de una atraccion de feria®.

b) Extraccion del IVA aplicable para el negocio correspondiente®.

¢) Parametro unitario: precio medio del billete (IVA excluido).

d) Variable facilmente medible por el usuario: numero de clientes.

Maquinas recreativas

Precio medio de una
maquina (IVA excluido)

N° de maquinas

vendidas

a) Calculo del precio medio de una maquina recreativa a partir de una muestra de precios de

diferentes tipos de maquinas®, importes sin IVA.

b) Parametro unitario: precio medio de una maquina (IVA excluido).

¢) Variable facilmente medible por el usuario: nimero de maquinas vendidas.

0 “La integracion entre cultura y economia. El caso de las Fiestas de Primavera en Sevilla”, 2013. Asociacion

Internacional de Economia Aplicada.

61 Estimacion propia seg(in datos de mercado sobre el aforo y nivel de ocupacion de las casetas.

62 P4gina web del Ayuntamiento de Sevilla, 2016.

63 Estimacion propia a partir de informacion de articulos de prensa.

% IVA correspondiente a “Entradas a circos, festejos taurinos, parques de atracciones y atracciones de feria (21%)”,

Agencia Tributaria, 28. Nov. 2014.

65 Listado de precios de una empresa referente en el mercado de maquinas recreativas.
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Eventos deportivos

a) Tabla de doble entrada de ingresos totales estimados, por dia de evento deportivo,
considerando para cada celda los parametros de precio medio de la entrada (IVA excluido) y
de aforo del recinto o instalacion deportiva en el que se celebra el evento.

b) Calculo de los ingresos totales estimados®®.

c) Variables facilmente medibles por el usuario: precio medio de entrada (IVA excluido) y aforo
del recinto.

Piscinas

Precio medio de la entrada x N° de visitantes
(1+1IVA aplicable)

a) Obtencion del precio medio de la entrada a una instalacion®’.
b) Extraccion del IVA aplicable para el negocio correspondiente®®.
¢) Pardmetro unitario: precio medio de la entrada (IVA excluido).

d) Variable facilmente medible por el usuario: numero de visitantes.

Centralitas telefonicas

Ingreso medio por linea
& , ‘p N° de lineas telefonicas
telefonica

a) Obtencion de los siguientes datos de un informe de mercado®:

e Ingresos totales del sector.
e Numero total de lineas telefonicas.

b) Estimacion del ingreso medio por agente telefonico.
¢) Parametro unitario: ingreso medio por agente telefonico.

d) Variable facilmente medible por el usuario: numero de agentes telefonicos.

2.3.3. Tarifa de uso puntual: parametrizacion de los ingresos en la Tarifa de
uso puntual

a) Obtencion de los ingresos a partir de la declaracion por parte del usuario de ingresos reales.

b) Consideracion de la estimacion, a través de la parametrizacion de los ingresos de la Tarifa
general de uso por disponibilidad promediada corregida para reflejar ingresos que, con
caracter excepcional, se lleva a cabo durante un corto periodo de tiempo dentro de la
actividad comercial habitual del usuario, atendiendo a la propia naturaleza de las

% Estimacion propia a partir de la informacién de mercado para una muestra representativa de clubes y eventos
deportivos.

67 Estimacion propia a partir de datos de mercado publicados en articulos de prensa y en paginas web de piscinas
publicas.

% [VA correspondiente, tipo general (21%).

% Informe de mercado 2015, Asociacion de Contact Center Espaiiola.
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modalidades de explotacion de las Tarifas Generales de AGEDI-AIE vy las caracteristicas
particulares de sus sectores (uso puntual).

¢) Dado que se considera que los datos necesarios para la determinacion de la Tarifa de uso
puntual no pueden ser reportados por el usuario de una manera tal que permita su verificacion
por parte de la entidad a un coste inferior al importe a recaudar, Unicamente se han
considerado aplicables las tarifas generales de uso efectivo y por disponibilidad promediada.

2.4. Bonificaciones

De acuerdo con lo dispuesto en el articulo 17.d) de la OM, los descuentos o bonificaciones
aplicables por AGEDI-AIE a los distintos usuarios deben justificarse sobre la base de criterios
objetivos, transparentes y no discriminatorios. Estos descuentos o bonificaciones seran objeto de
negociacion con los usuarios y asociaciones representativas de cada categoria y su aplicacion se
generalizara a todos los usuarios. En este sentido, AGEDI-AIE identifica dos tipos de criterios
economicos sobre los que definir una serie de bonificaciones potenciales para los usuarios:
criterios que suponen un ahorro en costes para la actividad de AGEDI-AIE; y criterios que
suponen una mejora de los ratios de liquidez basada en la reduccion del periodo medio de cobro.

Criterios de ahorro en costes para la actividad de AGEDI-AIE

Atendiendo a la justificacion basada en criterios objetivos, transparentes y no discriminatorios,
desde el punto de vista de ahorro de costes para la entidad, se han identificado dos tipos de
bonificaciones, cuya parametrizacion, en aquellos casos en que se acuerden con los usuarios,
vendra determinada por el ahorro de costes que se obtiene respecto de la tarifa correspondiente
para cada usuario:

— Suscripcion voluntaria de los contratos en un periodo de tiempo razonable desde el inicio de
actividad (o desde el establecimiento de la tarifa correspondiente por AGEDI-AIE). Permite
la reduccion de los costes asociados a la captacion, tales como visitas y envio de
comunicaciones (recordatorios de las obligaciones, etc.) asi como de los costes ligados a la
negociacion.

— Presentacion de las autoliquidaciones con todas las variables necesarias para la
determinacion de la tarifa dentro del plazo fijado, del modo y en el formato que AGEDI-AIE
establezca para facilitar su gestion.

Criterios de ratios de liquidez

Atendiendo a la justificacion basada en criterios objetivos, transparentes y no discriminatorios,
desde el punto de vista de mejora de ratios de liquidez de la entidad, se han identificado dos tipos
de bonificaciones, cuya parametrizacion, en aquellos casos en que se acuerden con los usuarios,
vendra determinado por la rentabilidad del dinero, el coste de financiacion y las referencias de
mercado existentes del coste de oportunidad ligado a disponer del dinero o no en uno u otro
momento:

a) Pago anticipado: permite mejorar el coeficiente de caja disponible al reducir el periodo
medio de cobro y reducir el riesgo de impago.

b) Domiciliacion bancaria: permite mejorar el coeficiente de caja disponible al optimizar los
procesos y periodos de facturacion, gestion y cobro. También facilita el pago de las
facturas de un modo cémodo para el usuario lo que reduce el riesgo de impago. Ademas,
puede suponer un ahorro de costes administrativos asociados a la gestion de cobro.
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3. METODOLOGIA DE PARAMETRIZACION Y CALCULO DEL VALOR

ECONOMICO DEL SERVICIO PRESTADO PARA HACER EFECTIVA
LA APLICACION DE LAS TARIFAS (PSP)

El PSP se parametriza como el sumatorio de los costes de licencia, cuantificacion y verificacion
imputables a cada categoria de usuarios por la ratio de imputacion por usuario.

Costes imputablas x Ratio de imputacion por sssario
Epigrafe 31 Epigrag 1.2

PsP

3.1 Costes imputables

3.1.1 Criterios de imputacion de costes

Imputacion de costes por categoria de coste:

Esta seccion detalla los costes correspondientes al precio del servicio prestado (PSP), siguiendo
lo previsto en el articulo 7 de la Orden.

En el analisis llevado a cabo por las entidades para determinar el valor economico del servicio
prestado para hacer efectiva la aplicacion de las tarifas (PSP) se ha tenido en cuenta tres aspectos
relevantes:

El marco normativo legal, tanto la ley 21/2014 de 4 de noviembre como en especial la
Orden CUD/330/2023, de 28 de marzo por la que se aprueba la metodologia para la
determinacion de las tarifas generales.

La contabilidad financiera y la contabilidad analitica por centros de coste de las entidades
asi como la valoracion estimada de determinados costes que, aunque no se encuentran
recogidos en la contabilidad, se han podido estimar o determinar en base a informacion
objetiva y a los registros contables historicos. La contabilidad analitica, o contabilidad de
costes, utilizada es el conjunto de técnicas que sirven para estudiar de forma detallada
como se distribuyen los costes de cualquier operador de mercado, y generar asi la
informacion necesaria para mejorar su productividad y eficiencia a través de la toma de
decisiones correspondiente. Cada empresa debe tener su propia contabilidad analitica,
que estara en funcion de la organizacion y de los factores de explotacion implicados.

AGEDI y AIE cuentan con sistemas internos de control de los distintos costes para
asegurar una correcta asignacion y garantizar la aplicacion efectiva de los principios de
eficiencia y buena gestion. Asi mismo. AGEDI y AIE, como entidades de gestion
legalmente establecidas, estan sujetas a las obligaciones de informacion, transparencia y
contabilidad recogidas en el Capitulo IV, articulos 181 y siguientes, del Texto Refundido
de la Ley de Propiedad Intelectual (“TRLPI”). En particular, las entidades de gestion
tienen el deber de presentar sus cuentas anuales elaboradas de conformidad con el Plan
de Contabilidad de las entidades sin fines lucrativos y deben someter las mismas a
auditoria, de acuerdo con lo previsto en la ley 22/2015 de Auditoria de Cuentas. Ademas,
el TRLPI establece la obligacion de presentar un Informe anual de transparencia, el cual
debe ser revisado por los auditores a fin de verificar que la informacién se corresponde
con la contabilidad de la entidad de gestion. De la misma forma, AGEDI y AIE, en
cumplimiento de lo establecido en el Articulo 162 del TRLPI, han puesto en marcha sus
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respectivos Organos de Control Interno, encargados de controlar la gestion llevada por
los 6rganos de gobierno y representacion de las entidades.

e Se ha realizado una asignacidon de tiempos a las distintas actividades basada en la
informacion reportada por cada uno de los trabajadores, equipos y proveedores y
verificadas por las entidades. Este detalle sirve de base para calcular los drivers con los
que distribuir los costes indirectos. El detalle de actividades con el tiempo dedicado por
cada persona a las actividades afectas al PSP constituye una variable muy significativa
de la distribucion de los recursos empleados por la entidad para hacer efectivas las tarifas.

A los efectos del calculo del Precio del servicio prestado (PSP) se han tenido en cuenta todos los
costes en los que la entidad incurre para hacer efectiva la aplicacion de las tarifas. Todos los costes
incluidos se han establecido de acuerdo con criterios objetivos y en su determinacion se atiende
a principios de eficiencia y buena gestion. Dentro del PSP se establecen diferentes categorias de
costes a incluir: costes de licencia, costes de costes de cuantificacion del importe de la deuda a
pagar por el usuario en aplicacion de la tarifa general elegida, los costes de verificacion de la
informacion suministrada por el usuario sobre el uso de los derechos de las prestaciones del
repertorio de AGEDI y de AIE, asi como los costes de verificacion de los pagos realizados por el
usuario.

Siguiendo las pautas y principios de contabilidad analitica, la atribucion de los costes procedentes
de la contabilidad financiera comienza con la catalogacion de estos en dos grupos: costes directos
e indirectos.

— Los costes directos se corresponden con aquellos costes de actividades que, de forma
evidente y en su totalidad deben asignarse al centro de coste que configura esta tarifa.
Aquellos costes en los que la causalidad era directa en relacion con cualquiera de los
conceptos de coste que establece la orden, con un usuario, se han imputado directamente.
De igual manera, se han definido aquellos gastos que pudieran tener una periodicidad
superior al afio, con el fin de, o bien de distribuir en el tiempo mediante su activacion, o
provisionar por el importe que se debiera de imputar al ejercicio, aplicando el principio
de prudencia y devengo. Estos costes, en cualquier caso, se encuentran documentados o
tenemos estimaciones objetivas basadas en presupuestos o informacion de ejercicios
anteriores, que nos permiten documentarlo.

— Los costes indirectos son aquellos costes que no son identificables con un solo objetivo
de coste por lo que son compartidos por varios. Dada su naturaleza comin para las
distintas categorias de usuarios, requieren de un criterio de reparto ya que no es posible
establecer de una forma directa qué cantidad de coste es atribuible a cada tarifa. Para este
tipo de coste, se asigna una proporcion especifica a cada categoria de usuario y modalidad
de explotacion, siguiendo criterios de reparto objetivos basados en principios de
contabilidad analitica comiinmente aceptados. Esto requiere un proceso contable analitico
de asignacion de costes que busca definir, estandarizar e implantar un método objetivo
de imputacion de los recursos consumidos por las entidades a los objetos de coste.

Asi, partiendo de los costes por actividad o por naturaleza (coste de personal, suministros,
alquileres, compras de material, servicios externos, reparaciones y mantenimiento...), se
procede a calcular los costes indirectos para cada una de las categorias de usuarios, de
forma que a cada tarifa le corresponde la parte proporcional de los costes indirectos en
los que ha incurrido AGEDI-AIE para hacer efectiva la aplicacion de estas.

Partiendo de la informacion contable de un ejercicio normalizado y siguiendo todos estos
criterios, se procede al calculo del PSP para cada tarifa dentro de cada categoria de usuario. Asi,
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se han agregado los diversos conceptos de costes reconocidos, directos e indirectos, que
conforman el PSP, procediendo a su diferenciacion en funcion de las categorizaciones que se
establecen en la orden ministerial, segmentando los costes de licencia, los costes de cuantificacion
del importe de la deuda a pagar por el usuario en aplicacion de la tarifa general elegida, y los
costes de verificacion tanto de la informacion suministrada por el usuario sobre el uso de los
derechos de las obras y repertorio que gestiona (o en su defecto, los costes de obtencion de dicha
informacion), como de los pagos realizados por los usuarios.

Los costes incluidos en el PSP se encuentran documentados y responden objetivamente a aquellos
conceptos de costes previstos por la Orden (costes de licencia, costes de cuantificacion y costes
de verificacion) para la consecucion de los distintos fines para los que estan previstos.

AGEDI y AIE cuentan con sistemas internos de control y seguimiento de los distintos conceptos
de costes que configuran el PSP (asi como de la demanda prevista, que afectara a los valores de
los costes unitarios) para asegurar que cualquier variacion significativa de dichos parametros que
pueda incluirse dentro de este concepto con motivo de revisiones periddicas de las tarifas,
responda a los principios de eficiencia y buena gestion.

Con el objetivo de distribuir los costes imputables entre la totalidad de los usuarios de la categoria,
se define una ratio de imputacion por usuario, el cual reparte de manera proporcional, en funcién
del numero de establecimientos previstos (demanda prevista), los costes asociados al servicio
prestado por la entidad para esta categoria de usuarios.

— Imputacion de costes por categoria de usuarios:

Los costes se corresponden con la gestion global de todas las categorias de usuarios dentro
del ambito de la Ejecucion Publica y, en consecuencia, deberan ser repartidos con base en el
siguiente calculo:

N° de locales facturados de la
categoria de usuarios
N° total de locales facturados

Costes imputables a la categoria de
usuario

Al tratarse de una gestion global, los costes afectan a todas las categorias de usuarios, por lo
que se realiza una estimacion de imputacion por categoria de usuario en funcion del namero de
locales facturados.

3.1.2 Costes imputados

En este apartado se detallan los diferentes costes imputados por AGEDI-AIE al PSP. Se divide
en dos subapartados. En el primero de ellos (3.1.2.1.) se reflejan y describen las diferentes
actividades y recursos de AGEDI-AIE aparejados a los tipos de coste indicados en el art. 7.2. de
la OM. En el segundo subapartado (3.1.2.2.) se detallan y se valoran econémicamente, por
sectores de negocio, los mismos costes reflejados en el primer subapartado, pero se formulan y
clasifican de acuerdo con los bloques de coste indicados en el art. 7.2. OM (licencia,
cuantificacion, verificacion).

3.1.2.1. Costes imputados segtin la estructura comercial de AGEDI-AIE.

A continuacion, se detallan y describen la totalidad de costes imputados en el PSP, de
acuerdo con los criterios y principios de imputacion previstos en el art. 7 OM y segun la
estructura comercial de AGEDI-AIE, cuyo dimensionamiento se ajusta al volumen de
usuarios y de locales licenciados del tltimo ejercicio (2022).

a) Fuerza de ventas:

Esta partida incorpora una infraestructura comercial con dedicacion exclusiva a la
comercializacion de licencias (acciones comerciales y soporte back-office). Se incluyen
en este bloque todos los costes aparejados a los siguientes conceptos:
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e Personal comercial: Se corresponde con los costes de la red territorial comercial
de escala nacional, que incluye tanto a las personas en funciones comerciales
como a los jefes de venta que coordinan los equipos comerciales territoriales. Su
mayor dedicacion se corresponde con la actividad de licenciamiento, si bien
también realizan otras funciones, como contribuciones de datos al censo de
usuarios de AGEDI-AIE, asi como tareas de verificacion y control.

e Personal de soporte back-office: Estructura formada por profesionales que
ofrecen soporte administrativo y de atencion a incidencias a la fuerza comercial.
Sus funciones se centran en optimizar el trabajo de los equipos comerciales,
simplificando y asumiendo sus tareas administrativas para evitar las ineficiencias
de una gestion de puerta fria. Su mayor dedicacion se corresponde con la
actividad de licenciamiento, si bien también realizan otras funciones, como
contribuciones de datos al censo de usuarios de AGEDI-AIE, asi como tareas de
verificacion y control.

o Soporte digital: Estructura formada por profesionales que ofrecen soporte
mediante medios digitales (email marketing, campafias de gestion de leads,
marketing digital directo...) a la fuerza comercial. Sus funciones se centran en
optimizar el trabajo de los equipos comerciales, explotando la gestion digital de
leads de usuarios como canal previo a la visita con la intencioén de reducir al
maximo el coste de generacion de licencias. Sumayor dedicacion se corresponde
con la actividad de licenciamiento, si bien también dedican parte de su tiempo al
enriquecimiento de datos al censo de usuarios de AGEDI-AIE (no efectian tareas
de verificacion ni de control).

e Equipo trasversal de soporte: Profesionales dedicados a las actividades de soporte
trasversal a la operacion de los equipos descritos en los puntos anteriores. Estas
funciones se corresponden con la gestion de personal que forma parte de la fuerza
de ventas (seleccion, captacion, formacion, cese y gestion de las necesidades en
el ambito laboral) asi como de otros aspectos comerciales como la direccion de
proyecto, planificacion, coordinacion de recursos, dispositivos, proveedores,
control, verificacion y operativa diaria.

b) Servicio de atencidn al cliente:

Equipo conformado por profesionales que tienen por objeto prestar servicio a los usuarios
en relacion con la facturacion, la tarifa o la licencia aplicable, asi como con la calidad del
servicio, con el fin de estrechar el vinculo comercial con los usuarios de repertorio, de
reducir los riesgos de impagos y de mantener e incrementar el censo de usuarios
licenciados.

¢) Tecnologia:

La partida de gastos de tecnologia imputada en el calculo del PSP engloba exclusivamente
las funciones de atencion a la comercializacion (Sistema CRM) y facturacion y
contabilizacion de los derechos (Sistema ERP) que dan soporte solamente al
licenciamiento de derechos de comunicacion publica en establecimientos y eventos
abiertos al publico, de modo que no se incluyen otras tecnologias que no estén
directamente vinculadas a la gestion de en dichos sectores.

En relacion con el software empleado, para optimizar y hacer mas eficiente la gestion, se
ha optado por un software unico para ambas funciones (ERP, CRM y aplicaciones de
soporte), de modo que se minimizan los costes de mantenimiento e integracion de
aplicaciones y arquitecturas de las bases de datos relacionales necesarias para soportar la
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actividad. Igualmente, este software se comercializa bajo una version SAS (software as a
service), lo cual implica que el pago es proporcional al nimero de licencias de usuario de
este, de modo que se racionaliza el gasto en tecnologia adaptando la inversion
exactamente a las licencias efectivamente administradas.

d) Personal propio en funciones de direccion y coordinacion comercial.

Estructura de personal laboral propio dedicado en exclusiva a actividades comerciales,
de fijacion de tarifas, de licenciamiento, de facturacion, de contabilizacion, y de
verificacion y control relacionadas con los sectores afectos a la ejecucion publica de
prestaciones administradas por AGEDI-AIE en establecimientos y eventos abiertos al
publico.

e) Gastos operativos asociados a la estructura comercial.

El detalle de las partidas que configuran el bloque de Resto de Gastos operativos
asociados exclusivamente a la estructura comercial se encuentra desglosado a
continuacion por linea y tipologia de gasto.

e Aprovisionamientos (compras de material de oficina)

e Servicios exteriores:
* Arrendamientos asociados exclusivamente a la estructura comercial
» Servicios de profesionales independientes
* Primas de seguros asociadas exclusivamente a la estructura
comercial.
* Servicios bancarios y similares
* Publicidad, propaganda y relaciones publicas
*  Otros servicios
e Otros gastos de gestion corriente
e Amortizacion del inmovilizado asociado exclusivamente a la estructura
comercial

f) Contribucion a gastos de estructura.

Los gastos de estructura son aquellos que las entidades tienen de forma recurrente solo
por el mero hecho de operar en el mercado, es decir, las entidades incurren en estos costes
fijos independientemente de su actividad. Dentro de esta categoria se incluyen todos
aquellos gastos imprescindibles que no estan relacionados directamente con la gestion
del negocio y que son independientes al volumen de actividad. Se corresponden con los
gastos que no se originan a consecuencia de un proyecto en concreto sino fruto de la
actividad diaria y el funcionamiento de las entidades, como, por ejemplo, los suministros
(electricidad, agua, etc.), los seguros, la prevencion de riesgos laborales, los gastos de
gerencia y administracion, etc. que, a diferencia de los gastos operativos indicados en la
anterior letra e), no estan asociados de manera directa a la estructura comercial. De todos
ellos se ha imputado a cada actividad la parte proporcional que le corresponde segtn la
contabilidad analitica de las entidades, para lo cual se ha realizado una asignacion de
tiempos y una atribucion de costes a las distintas actividades y conceptos de gasto
utilizando la informacion reportada por trabajadores, equipos y proveedores y verificadas
por las entidades.
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3.1.2.2. Adaptacion de los costes imputados a las categorias de coste establecidas en
el art. 7 OM.

A continuacion, se formulan y se valoran econémicamente, por sectores de negocio, los
costes imputados en el PSP indicados en el anterior apartado 3.1.2.1. de acuerdo con las
tres categorias de costes establecidas en el art. 7 de la OM (costes de licencia, costes de
cuantificacion, costes de verificacion):

— Costes de licencia:

Costes en los que incurren las entidades para poner a disposicion de los usuarios
las licencias que regulan la condiciones en que hacen uso de su repertorio.
AGEDI-AIE hacen efectivos los derechos de gestion colectiva obligatoria que
corresponden a los artistas intérpretes o ejecutantes musicales y a los productores
de fonogramas por cualquier acto de CPF a favor de todos los productores de
fonogramas y de todos los artistas intérpretes o ejecutantes musicales protegidos
en Espafia de acuerdo con los vigentes arts. 200 y 201 TRLPIL.

Dentro de los costes de licencia incluimos todos los costes necesarios para poner
en practica las tarifas, es decir, los costes comerciales, los costes de gestion y
formalizacion de la concesion de licencias que regulen el uso de su repertorio,
asi como los costes de estructura y los costes de naturaleza administrativa
vinculados, principalmente, a procesos de facturacion y contabilidad. No se ha
tenido en cuenta ningln coste asociado a la obtencion y agregacion del repertorio
(incluyendo la concertacion de acuerdos de representacion con organizaciones de
gestion colectiva extranjeras) respecto a los derechos de gestion colectiva
obligatoria para esta modalidad de explotacion. No obstante, por lo que se refiere
a los derechos de gestion colectiva voluntaria que gestiona AGEDI para esta
modalidad de explotacion, si se han incorporado al PSP los costes incurridos por
AGEDI en la obtencion y agregacion del repertorio.
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Coste de
Licencia
Bailes en bodas, banquetes y otros 84.399,80 €
Discotecas 49.504,94 €
Discobares, bares especiales 253.126,99 €
Establecimientos comerciales 1.375.453,77 €
Centros comerciales 3.009,40 €
Gimnasios 164.465,98 €
Establecimientos de hospedaje 301.603,60 €
Campings 3.805,00 €
Hospitales 1.188,68 €
Bares 2.681.922,14 €
Restaurantes 323.876,27 €
Bingos y casinos 6.858,91 €
Teatros, cines y espectaculos varios 63.486,94 €
Boleras 1.769,39 €
Compaiiias de transporte - Aéreas 287,71 €
Compailias de transporte - Maritimas 820,74 €
Compaiiias de transporte - Por carretera 881,81 €
Compailias de transporte ferroviario 35,00 €
Piscinas 136,39 €
Parques de ocio 1.342,79 €
Exposiciones industriales y stands 222728 €
Atracciones en ferias 105,18 €
Casetas de ferias 18.998,85 €
Lugares de trabajo 8.626,44 €
Estaciones de medios de transporte 71,08 €
Aeropuertos 137,83 €
Eventos deportivos 11.558,70 €
Aparcamientos 35,00 €
Desfiles de modelos 35,00 €
Centralitas telefonicas 244,94 €
Ma4quinas recreativas 35,00 €
Costes totales 5.360.051,53 €

— Costes de cuantificacion:

Dentro de estos costes se incluyen todos aquellos costes en los que incurren las entidades
para poder determinar el importe a pagar por los usuarios. Estos costes estaran asociados
a la determinacion y calculo de los componentes en los que se desglosan los precios
reflejados en las distintas modalidades de la estructura tarifaria.
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Cuantificacion
Bailes en bodas, banquetes y otros 760,90 €
Discotecas 557,62 €
Discobares, bares especiales 3.444,02 €
Establecimientos comerciales 20.863,83 €
Centros comerciales 44,04 €
Gimnasios 2.384,09 €
Establecimientos de hospedaje 4.421,52 €
Campings 56,84 €
Hospitales 1741 €
Bares 39.325,13 €
Restaurantes 477218 €
Bingos y casinos 99,85 €
Teatros, cines y espectaculos varios 962,13 €
Boleras 25,60 €
Compaiiias de transporte - Aéreas 4,10€
Compaiiias de transporte - Maritimas 12,29€
Compaiiias de transporte - Por carretera 12,80 €
Compaiiias de transporte ferroviario 0,51 €
Piscinas 2,05€
Parques de ocio 19,97 €
Exposiciones industriales y stands 33,80 €
Atracciones en ferias 1,54 €
Casetas de ferias 289,82 €
Lugares de trabajo 130,06 €
Estaciones de medios de transporte 1,02 €
Aeropuertos 2,05€
Eventos deportivos 172,05 €
Aparcamientos 0,51 €
Desfiles de modelos 0,51€
Centralitas telefonicas 3,58 €
Maiquinas recreativas 0,51 €
Costes totales 78.422,92 €

s
Pt

— Costes de verificacion:

Se incluyen todos los costes en los que incurren las entidades para poder obtener y
verificar la informacion precisa o estimada del uso de los derechos que gestionan.

Asi mismo, también se incluyen todos los costes en los que incurren las entidades para la
gestion y verificacion de los cobros efectuados por los usuarios. No obstante, no se han
incluido los costes derivados de la reclamacion por posibles incidencias o los costes de
procedimientos judiciales, en aplicacion de los principios de eficiencia y buena gestion,
dado que AGEDI-AIE entiende que no pueden repercutirse, a través de la tarifa general,
a todos los usuarios.
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Coste de
Verificacion
Bailes en bodas, banquetes y otros 140.569,96 €
Discotecas 49.566,70 €
Discobares, bares especiales 80.135,55 €
Establecimientos comerciales 376.111,76 €
Centros comerciales 867,42 €
Gimnasios 48.026,62 €
Establecimientos de hospedaje 86.706,77 €
Campings 1.064,74 €
Hospitales 342,18 €
Bares 770.791,66 €
Restaurantes 92.426,80 €
Bingos y casinos 1.991,24 €
Teatros, cines y espectaculos varios 17.384,49 €
Boleras 51798 €
Compaiiias de transporte - Aéreas 86,06 €
Compaiiias de transporte - Maritimas 228,85 €
Compaiiias de transporte - Por carretera 256,99 €
Compaiiias de transporte ferroviario 10,96 €
Piscinas 37,86 €
Parques de ocio 378,18 €
Exposiciones industriales y stands 608,76 €
Atracciones en ferias 30,40 €
Casetas de ferias 5.150,15 €
Lugares de trabajo 2.380,73 €
Estaciones de medios de transporte 20,93 €
Aeropuertos 38,86 €
Eventos deportivos 3.251,29 €
Aparcamientos 10,96 €
Desfiles de modelos 10,96 €
Centralitas telefonicas 70,60 €
Maiquinas recreativas 10,96 €
Costes totales 1.679.087,41 €

3.2 Ratio de imputacién por usuario

Una vez cuantificados los costes totales imputables al Precio del servicio prestado por
modalidad de estructura tarifaria, se ha considerado una ratio de imputacion de dichos
costes, con el objetivo de trasladar los costes correspondientes a cada usuario en
particular.

Se considera un nimero estimado de usuarios similar al ejercicio anterior al de la
presentacion de la presente Memoria Economica Justificativa. Dicha prevision esta en
linea con los datos historicos y con la premisa de que el numero de usuarios no deberia
fluctuar de forma significativa, dadas las condiciones de mercado y las variaciones
anuales registradas en los tltimos ejercicios.

Con caracter general, la imputacion se ha llevado a cabo de forma proporcional al nimero
de usuarios por categoria.
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3.3 Precio del servicio prestado por usuario y modalidad de estructura tarifaria

El calculo del valor econémico del servicio prestado para hacer efectiva la aplicacion de la tarifa
en las modalidades de Tarifa general de uso de efectivo y Tarifa por disponibilidad promediada
de acuerdo con el articulo 7 de la OM incluyen costes de licencia, costes de cuantificacion del
importe de la deuda a pagar por el usuario y costes de verificacion de la informacidon suministrada
por el usuario, o, en su defecto, los costes de obtencion de dicha informacion, asi como los costes
de verificacion de los pagos realizados.

Dada la naturaleza de los dos tipos de tarifas (TUE y TDP) disponible para las distintas categorias
de usuarios, no existen motivos que exijan distinguir un PSP para cada una de ellas. El hecho de
que sean los usuarios los que decidan optar por la TDP no evita la necesidad de contar con
mecanismos de control y verificacion, puesto que sigue siendo necesario verificar los pagos
realizados y la informacion suministrada por el usuario sobre el uso de los derechos.

El precio del servicio prestado que debera satisfacer el usuario mensualmente es el siguiente:

Coste de Coste de Coste de Ratio de imputacién PS.P
R . ) ., . ., Total Total (mensual) . (tarifa
Licencia Cuantificacion Verificacion por usuario
mensual)
Bailes en bodas, banquetes y otros 84.399.80 €| 760,90 € 140.569,96 € 225.730,66 € 18.810,89 € 0,000673 12,66 €
Discotecas 49.504.94 € 557,62 € 49.566,70 € 99.629,26 € 8.302,44 € 0,000918 7,62 €
Discobares, bares especiales 253.126,99 € 3.444,02 € 80.135,55 €, 336.706,56 € 28.058,88 € 0,000149 417€
Establecimientos comerciales 1.375.453,77 € 20.863,83 € 376.111,76 € 1.772.429,36 €, 147.702,45 € 0,000025 3,62 €]
Centros comerciales 3.009,40 € 44,04 € 86742 € 3.920,87 € 326,74 € 0,011628 3.80€]
Gimnasios 164.465,98 € 2.384,09 € 48.026,62 € 214.876,69 € 17.906,39 € 0,000215 3.85€]
Establecimientos de hospedaje 301.603,60 € 4421,52€ 86.706,77 € 392.731,89 € 32.727,66 €| 0,000116 3,79€]
Campings 3.805,00 € 56,84 € 1.064,74 € 4.926,58 € 410,55 € 0,009009 3,70 €]
Hospitales 1.188,68 € 1741 € 342,18 € 1.548,27 € 129,02 €| 0,029412 3,79€
Bares 2.681.922,14 €| 39.325,13 € 770.791,66 € 3.492.038,94 €| 291.003,24 € 0,000013 3,79€]
Restaurantes 323.876,27 € 4.772,78 € 92.426,80 €| 421.075,85 €] 35.089,65 €| 0,000107 3,76 €]
Bingos y casinos 6.858,91 € 99,85 € 1.991,24 € 8.950,00 €] 745,83 € 0,005128 3.82€
Teatros, cines y espectaculos varios 63.486,94 € 962,13 € 17.384,49 € 81.833,57 €] 6.819.46 € 0,000532 3,63 €]
Boleras 1.769,39 € 25,60 € 51798 € 2.312,97€ 192,75 €| 0,020000 3.85€]
Companias de transporte - Aéreas 287,71 € 4,10€ 86,06 €] 377.87€ 3149€ 0,125000 3,94 €
Compaiijas de transporte - Maritimas 820,74 € 12,29€ 228,85€ 1.061,88 € 88,49 €] 0,041667 3,69 €]
Compaiias de transporte - Por carretera 881,81 € 12,80 € 256,99 € 1.151,59€ 95,97 € 0,040000 3,84 €
Compaiiias de transporte ferroviario 35,00 € 0,51 € 10,96 € 46,47 € 3,87€ 1,000000 3,.87€
Piscinas 136,39 € 2,05 €] 37,86 € 176,30 € 14,69 € 0,250000 3,67€
Parques de ocio 1.342,79 € 19,97 € 378,18 € 1.740,94 € 145,08 €| 0,025641 3,72€]
Exposiciones industriales y stands 2.227,28 € 33,80 €! 608,76 € 2.869,84 € 239,15 € 0,015152 3,62€
Atracciones en ferias 105,18 € 1,54 € 30,40 € 137,12 € 11,43 € 0,333333 3.81€]
Casetas de ferias 18.998,85 € 289,82 € 5.150,15 € 24.438,81 € 2.036,57 €] 0,001767 3,60 €]
|Lugares de trabajo 8.626,44 € 130,06 € 2.380,73 € 11.137,23 € 928,10 € 0,003937 3,65€]
Estaciones de medios de transporte 71,08 € 1,02 € 20,93 € 93,04 € 7,75€ 0,500000 3,88 €
Aecropuertos 137,83 € 2,05 €] 38,86 € 178,75 € 14,90 € 0,250000 3,72€]
Eventos deportivos 11.558,70 € 172,05 € 3.251,29€ 14.982,04 € 1.248,50 € 0,002976 3.72€
Aparcamientos 35,00€ 0,51 €] 10,96 € 46,47 € 3.87€] 1,000000 3.87€]
Desfiles de modelos 35,00 €] 0,51 €] 10,96 € 46,47 € 3.87€] 1,000000 3.87€]
Centralitas telefonicas 24494 € 3,58 €] 70,60 €] 319,12€ 26,59 € 0,142857 3.80€]
Magquinas recreativas 35,00€ 0,51 €] 10,96 € 46,47 € 387€] 1,000000 387€

En caso de realizar liquidaciones en periodos distintos del mensual debera multiplicarse por el nimero de meses incluidos en el periodo.
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4. ADAPTACION DE LA ESTRUCTURA BASICA DE TARIFA A CADA
MODALIDAD DE ESTRUCTURA TARIFARIA PARA CADA
CATEGORIA DE USUARIOS

De acuerdo con lo dispuesto en el articulo 13 de la OM, AGEDI-AIE pone a disposicion de cada
categoria de usuarios tres tipos de tarifas generales, entre los que los usuarios podran elegir
libremente.

Tal como se detalla en la presente Memoria, la parametrizacion del coeficiente de Uso esta
condicionada por la modalidad de estructura tarifaria por la que opte el usuario, pudiendo éstas
ser calculadas a partir de datos reales declarados, para la Tarifa general de uso efectivo o de uso
puntual, o a partir de datos estimados para la Tarifa general de uso por disponibilidad promediada
o de uso puntual.

Por su parte, la cifra de ingresos aplicable podra ser calculada en la Tarifa general de uso por
disponibilidad promediada con la cifra estimada de ingresos, en la Tarifa general de uso efectivo
con la cifra real de ingresos y en la Tarifa de uso puntual con la cifra real o estimada de ingresos.

Considerando lo anterior, a continuacion, se describe de forma esquematica la metodologia para
la parametrizacion de dichas variables en cada modalidad, asi como aquellos casos excepcionales
que se han de tener en cuenta en relacion con las diferentes modalidades de estructura tarifaria
que, en general, derivan de la busqueda de un enfoque practico y viable de aplicacion de tarifas.

Metodologia para la determinacion de los valores de cada una de las variables de la
Estructura Basica de tarifa segin la modalidad seleccionada por cada usuario

PUD

Estructura de tarifa a
disposicion de los
usuarios

Relevancia

Intensidad

Ingresos del usuario

PSP

Tarifa general de uso
efectivo

Tarifa general de uso por
dis ponibilidad
promediada

Tarifa de uso puntual

Criterio de relevancia de
uso fijo para cada
usuario y para cada
modalidad de estructura
tarifaria segin la
importancia relativa de
los distintos sectores
obtenida a partir de
encuestas y convenios
preexistentes

- Intensidad real de uso
segln dato declarado
por el usuario

- Contar con los
mecanismos adecuados
que permitan la
verificacion de la
informacion

- Cifra real de ingresos
a declarar por el usuario
- Contar con los
mecanismos adecuados
que permitan la
verificacion de la
informacion
- Dato medio estimado

- Dato medio estimado
dentro de la misma
categoria de usuario

- Dato medio estimado
dentro de la misma
categoria de usuario

- Dato medio estimado
dentro de la misma
categoria de usuario
- Dato real declarado

- Datos real declarado

- Costes de licencia
- Costes de Cuantificacion del
importe de la deuda a pagar
-Costes de Verificacion de la
informacion suministrada y de
los pagos realizados

Las implicaciones concretas para cada variable en cada modalidad de estructura tarifaria se
desarrollan en detalle en los apartados 2 y 3 de la presente Memoria.

Excepciones a la disponibilidad de las distintas modalidades de estructura tarifaria por
categoria de usuario
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Dado que se considera que los datos necesarios para la determinacion de la Tarifa de uso puntual
no pueden ser reportados por el usuario de una manera tal que permita su verificacion por parte
de la entidad a un coste inferior al importe a recaudar, inicamente se han considerado aplicables
las Tarifas generales de uso efectivo y por disponibilidad promediada.
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5. UNIFORMIDAD DE LAS TARIFAS GENERALES ESTABLECIDAS POR
AGEDI-AIE CON OTROS USUARIOS PARA LA MISMA MODALIDAD
DE EXPLOTACION

De acuerdo con lo dispuesto en el articulo 8 de la OM, AGEDI-AIE plantea tarifas para los
distintos usuarios que son equitativas y no discriminatorias, sin que puedan derivarse diferencias
entre usuarios para prestaciones y usos equivalentes. Las tarifas son equitativas y no
discriminatorias cuando las diferencias tarifarias entre usuarios responden a diferencias objetivas
en el valor econdmico de la utilizacidon de los derechos en aplicacion de los criterios establecidos
en la OM y de otros posibles criterios adicionales tenidos en cuenta en el establecimiento de las
tarifas, siempre que dichos criterios tengan como objeto la determinacion del valor econdémico de
la utilizacion de los derechos sobre la obra o prestacion protegida en la actividad del usuario.

Diferencias objetivas en el valor econémico de la utilizacion de los derechos y otros criterios
adicionales

La Estructura basica de tarifa determina las diferencias objetivas a través de la parametrizacion
individualizada, para cada categoria de usuarios, de las variables de Uso: Relevancia e Intensidad
de uso, que modulan el valor econdmico respecto del valor asignado a la industria de referencia
representado por el Coeficiente de mercado’.

La equidad y no discriminacion, por consiguiente, se fundamenta en la individualizacién de estas
variables analizadas en el apartado 1.1 de la presente Memoria, y en la comprobacion de que el
tipo neto de la tarifa resulta razonable en comparacion con las referencias de valoracion (principio
de suficiencia), resulta sencillo de calcular (se cumple con el principio de simplicidad), responde
a las diferencias objetivas en el valor del parametro de uso (principio de equidad). A continuacion,
se presentan graficamente los resultados obtenidos para cada sector tanto en términos de
relevancia como de tipo neto efectivo. También se aportan los valores de todas las variables que
forman parte de la parametrizacion de la tarifa.

Se comprueba que las diferencias entre las tarifas de cada sector resultan razonables al venir
determinadas por los criterios establecidos por la OM. Las tarifas son, en consecuencia,
equitativas y no discriminatorias.

70 Ver detalle en el apartado 2.2.1 de la presente Memoria.
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SECTOR C.M. Relevancia | Intensidad PSP
APARCAMIENTOS 3,27% 8,96% 70,00% 3,87 €
ATRACCIONES EN FERIAS 3,27% 15,12% 70,00% 3,81 €
BARES-Accesorio y Significativo con DJs 3,27% 15,12% 52,85% 3,79 €
BARES-Accesorio y Significativo sin DJs 3,27% 9,33% 52,85% 3,79 €
BARES-Accesorio 3,27% 3,54% 52,85% 3,79 €
BARES ESPECIALES 3,27% 45,58% 100,00% 4,17 €
BINGOS Y CASINOS 3,27% 7,93% 18,84% 3,82 €
BODAS 3,27% 45,64% 100,00% 12,66 €
BOLERAS 3,27% 9,12% 90,00% 3,85€
CAMPINGS 3,27% 8,96% 15,02% 3,70 €
CASETAS EN FERIAS 3,27% 8,47% 50,00% 3,60 €
CENTRALITAS TELEFONICAS 3,27% 8,96% 30,00% 3,80 €
CENTROS COMERCIALES 3,27% 10,57% 16,08% 3,80 €
DESFILES DE MODELOS 3,27% 15,12% 80,00% 3,87 €
DISCOTECAS 3,27% 49,69% 100,00% 7,62 €
ESPECTACULOS MUSICA ELEMENTO CENTRAL 3,27% 67,06% Tabla 3,63 €
ESTABLECIMIENTOS COMERCIALES 3,27% 8,50% 17,20% 3,62 €
ESTACIONES D&gg?é%i?g;RANSPORTE - 3.27% 8.96% 41.82% 3.72€

ESTACIONES DE MEDIOS DE TRANSPORTE -

AUTOBUSES Y FERROVIARIAS 3,27% 8,96% 41,82% 3,88 €
EVENTOS DEPORTIVOS-Principal 3,27% 45.20% Tabla 3,72 €
EVENTOS DEPORTIVOS-Accesorio 3,27% 21,99% Tabla 3,72 €

EXPOSICIONES INDUSTRIALES Y STANDS 3,27% 8.47% 40,00% 3,62 €
GIMNASIOS-Principal 3,27% 43.,72% 87,50% 3,85 €
GIMNASIOS-Significativo 3,27% 34,65% 58,37% 3,85 €
HOSPEDAJE 3,27% 9,08% 13,44% 3,79 €

HOSPITALES 3,27% 8,96% 4,69% 3,79 €

LUGARES DE TRABAJO 3,27% 8,96% 50,00% 3,65 €
MAQUINAS RECREATIVAS 3,27% 7,93% 30,00% 3,87 €

OTROS ESPECTACULOS-Principal 3,27% 45,20% 90,00% 3,63 €
OTROS ESPECTACULOS-Significativo 3,27% 27,90% 60,00% 3,63 €
OTROS ESPECTACULOS-Accesorio 3,27% 10,58% 20,00% 3,63 €
PARQUES DE OCIO 3,27% 22,82% 50,00% 3,72 €

PISCINAS 3,27% 8.47% 90,00% 3,67 €
RESTAURANTES-Accesorio y Significativo con DJs 3,27% 9,06% 30,85% 3,76 €
RESTAURANTES-Accesorio y Significativo sin DJs 3,27% 5,59% 30,85% 3,76 €
RESTAURANTES-Accesorio 3,27% 2,12% 30,85% 3,76 €
TRANSPORTE AEREO 3,27% 8,47% 3,75% 3,94 €
TRANSPORTE FERROVIARIO 3,27% 8,47% 7,50% 3,87 €
TRANSPORTE MARITIMO - CRUCEROS 3,27% 8.47% 28,11% 3,69 €
TRANSPORTE MARITIMO - FERRIES 3,27% 8,47% 18,00% 3,69 €
TRANSPORTE POR CARRETERA 3,27% 8.47% 18,00% 3,84 €
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6. HOMOGENEIDAD DE LA ESTRUCTURA BASICA DE LA TARIFA
RESPECTO A LAS TARIFAS ESTABLECIDAS POR ENTIDADES DE
GESTION HOMOLOGAS EN OTROS ESTADOS MIEMBROS DE LA
UNION EUROPEA PARA LA MISMA MODALIDAD DE USO

De acuerdo con lo dispuesto en el articulo 9.1 de la OM, AGEDI-AIE: “Para la determinacion
del importe de las tarifas generales se tendran en cuenta las tarifas establecidas por entidades
de gestion homdlogas en otros Estados miembros de la Union Europea para la misma modalidad
de uso, siempre que existan bases homogéneas de comparacion y aplicando, en todo caso, el
Indice de Paridad de Poder Adquisitivo.” siempre que existan bases homogéneas de comparacion
segun el articulo 9.2 de la OM. “Se entenderd que existen bases homogéneas de comparacion
entre la gestion de los derechos de propiedad intelectual que desarrolla la entidad de gestion y
la que se lleva a cabo en otros Estados miembros por entidades de igual o similar categoria
cuando haya coincidencia en elementos tales como el derecho objeto de la tarifa gestionado por
la entidad de gestion, la modalidad de explotacion de la obra o prestacion protegida, o la
estructura del sector del mercado a la que pertenece el usuario”.

6.1.Metodologia de revision del criterio de homogeneidad
6.1.1. Conceptualizacion de los criterios aplicables

Derecho objeto de la tarifa

—  Se ha considerado como tal el uso que realiza el usuario relacionado con el pago de la tarifa
(reproduccion, comunicacion publica, alquiler, etc.), diferenciando a su vez en funcion de
cual sea el colectivo protegido (autores, artistas, productores, etc.) y/o el objeto protegido
(obra audiovisual, fonograma, etc.) que se encuentren incluido en la tarifa.

— A efectos de la revision se ha considerado que no existirian bases homogéneas de
comparacion atendiendo al derecho objeto de la tarifa en aquellos casos en que exista
heterogeneidad entre los repertorios gestionados.

Modalidad de explotacion de la obra o prestacion

a) Se ha considerado como tal la forma en la que el usuario hace uso del repertorio de la entidad
(radiodifusion, ejecucion publica, etc.), diferenciando a su vez en funcion de cual sea la
categoria de usuarios considerada en la tarifa.

b) A efectos de la revision se ha considerado que una misma tarifa para categorias de usuarios
heterogéneas en relacion con el Grado de uso efectivo, Relevancia e Intensidad de uso tendria
en consideracion valores promediados, por lo que no existirian bases homogéneas de
comparacion.

Paridad de Poder Adquisitivo

Siguiendo lo estipulado en el articulo 9.1 de la OM el resultado en euros de todos los paises se ha
ajustado a euros de 2023 ajustados por paridad de poder adquisitivo (PPA) segun el indicador de
PPA del Banco Mundial’".

"1 Indicador “PIB per capita PPA ($ a precios internacionales actuales)”. Accesible en el link (descargado
el dia 30 de junio de 2023): https://datos.bancomundial.org/indicador/NY.GDP.PCAP.PP.CD
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6.1.2. Consideracion de la muestra de Estados y categorias de usuarios

Muestra de Estados a comparar

a) Obtencion y revision de los datos de volumen de negocio generado por la industria musical
en la Unidn Europea (CNAE 592 para todos los Estados UE-27).

b) Identificacion de los Estados relevantes: 9 paises (Francia, Grecia, Irlanda, Italia, Letonia,
Paises Bajos, Polonia, Portugal y Reino Unido).

¢) Revision del criterio de homogeneidad y de disponibilidad de datos para el conjunto de
Estados resultante.

Categorias de usuarios sobre las que realizar la comparacion

Se ha considerado llevar a cabo un anélisis sobre la base de siete categorias de usuarios’ teniendo
en cuenta que:

a) La metodologia seguida para la construccion de las tarifas es transversal, de aplicacion a
todos los usuarios por igual y se ha basado en los criterios recogidos en la OM, tratando
siempre de mantener la uniformidad entre usuarios tanto de la misma categoria como de
categorias distintas, tal y como se ha descrito a lo largo de la presente Memoria.

b) Las categorias de usuarios analizadas representan el 78,2% de la recaudacion actual de
AGEDI-AIE por la comunicacion publica de fonogramas en la modalidad de ejecucion
publica y un 90,6% de los usuarios (mercantiles) actualmente facturados por la entidad (datos
2022).

¢) Se ha considerado que, a efectos de comparabilidad con las entidades del resto de Estados
miembros de la UE, las diferencias que se pudieran encontrar, tanto negativas como
positivas, en el resto de las categorias de usuarios tendrian encaje de acuerdo con el criterio
de uniformidad entre usuarios, con base en el cual han sido construidas las tarifas tal como
se ha indicado anteriormente.

6.2. Resultados de la aplicacion de la metodologia de revision del criterio de
homogeneidad

Para llevar a cabo el analisis de homogeneidad, se han definido supuestos representativos y
homogéneos para cada categoria de usuarios sobre los que calcular la tarifa concreta aplicable en
el Estado miembro de la UE correspondiente y, a su vez, a comparar con la tarifa resultante
aplicable en Espafia. Se analizaron las tarifas a las que se podia acceder de manera libre
correspondientes al afio 2023. Se encontr6 informacion contrastable para la mayoria de los siete
sectores de la Ejecucion Publica analizados para Francia, Italia, Portugal, Grecia, Letonia, Irlanda,
Reino Unido y Paises Bajos. En algunos casos puntuales, no se pudo contrastar la tarifa de algin
sector concreto”. En esos casos puntuales se actualizo la tarifa de la que se disponia en la
comparativa que AGEDI-AIE realizé en 2016 a precios del afio 2022, de acuerdo al indice de
Precios de Consumo Armonizado (IPCA). Cuando no se pudo localizar la tarifa actual y tampoco
se disponia de tarifa en la comparativa de 2016, se omitio dicho pais del analisis. Las cifras
mostradas en la comparativa se ajustaron a euros espafioles del afio 2022 segtin el indice de poder
de paridad adquisitivo del Banco Mundial mencionado anteriormente. Para cada sector de
actividad se comparan tres tipos de establecimientos representativos que se encuentran en los

111 Discotecas, Hoteles, Restaurantes, Bares, Establecimientos Comerciales, Centros Comerciales, Gimnasios.
3 Gimnasios, clases colectivas en Letonia; Discotecas en Paises Bajos; Hoteles en Francia.
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percentiles 20, 50 (mediana) y 80 de tamafio segun los datos de cada sector disponibles en la base
de datos de AGEDI-AIE, excepto para Hoteles, que, al tener una tarifa que depende de la categoria
del establecimiento, se muestra tinicamente la mediana para cada categoria de establecimiento’.
En los sectores de actividad de Bares y Restaurantes, en los que la tarifa espafola presenta tres
tramos, se elige el nivel de relevancia accesorio a efectos de la comparativa al ser este tipo de
establecimiento el que se considera mas parecido al existente en los demas paises de la
comparativa’.

En una tabla a continuacion, se enumeran los paises y entidades analizadas.

74 No se incluyen los percentiles 20 y 80 en cada categoria de Hoteles para no complicar innecesariamente
la tabla.

75 En algunos paises como Irlanda o Reino Unido se define explicitamente que la tarifa aplicable es para
uso “no esencial” o accesorio.
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Comparativa europea de las unidades de medida empleadas para la elaboracion de tarifas

Descripeion de In tarif

Entid: | Gimnasios -1 omas Ghmn,usms.- clases Cenfres comerciales Buﬂermmm Dis. - P— | Bares | Hoteles
L ommes coleciive comerciales
Tasits plana amuaten e Tarifa on Soncion 2100 | |\ b conaten Tarifs anuaten
L. . Tarifa fija anual roomerods dias enlos - . . .
Tasita fia waitesi funcion dzl nimero de 4 otarminada do acoerd sl tebarim .| [foncicn delaforoy | |fonciondel aforo ¥
Francis SDRE Teusitatzpor | g clazs inpaidas | [ND P | i T nimers de ND
metro cuadrado con elniomero de ahisrto (azumimos ez .. .
[porsemena, por trames da - mpleade . 5 dels dal
12 horas de clse smpleados [Tores e wemm—, o catidad localidad
das zl afio)
Tarifa dependisnts da Borcentsje fijo sobre
loz m2 de laz zonas ingrezos con Tarifa por habitacidn ¥
(e s Porcentaje sobre - 2 sobes iner comunes delcentro Tarfzen funcidn delos | [minimos establecidos por | |Tarfs enfoncidnde | |Taifz en funcidn de | [nbmero de dizz en
e ingrzos TRERiR S0LERMERIOE || cmercil Medi 0 det local mEtros oz o det local oz o2 del focal Sincion de s catzgon de
r2portada de malk v cuadradoy mezas da hot=1
depantment stores apertura
Tarifa fiis anual
incrementada convn
importe por s23itn 2n
funcidn del o° da
Tars on foncién de aziztentes o aforo dal Tarifa en funcion del | [Tarifa en foncidn dal|
lctands oor Tarifadspendisntz de los | |Tarif vnitasis por claze . mJ-d.e{camm Tarfzen foncicn d2 oz | |local Elmsubadoze nimero de nimeno de Tarifa en foncidn del
m2 del bocal impartida F— - m2 dal local afpstazlalzao 2 b baja azientos dal 2z ientos dal nimero de habitacionas
cuando 3) impornts entrada
difiere del rango 10080€y
13 48€ vb) duracion
s23idn dfiere delmanzo3h
¥3h 30 min.
Tarifa unitaris porcada
entretenimisnto (22
asumen tres diEs por . o 5 .
. - Tarifa an i de | |Tarifa en fon de
Tarifaen foncion de b zamana, 11 dE: 3l mes) - . e = . clen
N . : . N 2 superficie en ml | |la supesficie enod
Tarifadependients de | [superficiz en m2 del jonto 2 una tarifa en L . L . L.
N - - e o . " . [del establecimiento v |del establocimisnte | [Tarifa en funcicn dal
" Tarifadependiznts da los | [Tarifs en foncionde oz o2 | [los o2 de las zonas 2stsblecimisnto ysegin | (foncidn del nbmeno anual . . 12 . . . I .
Tratiz SCF . e e . i ol medio de ¥ sezin ol medio de | |ndmeso de habitsciones ¥
o2 del local dallocal comunas delcentro 21 medio de difszion de fonogramas utilizados o oe e -
. . = . difzicn emplade. | |dfosion emplado. | [catezosiade hotsl
comercial emplzado. 52 conzidera por el DJ {asumimos que . .
. Se considera flat Se considera flat
flat audio cada fonogrema durm 4 2 udic sndio
min, durants 6 horas, 90
por evento, 156 eventos al
afio=14040 fonogramas).
Tarifa trimestral en
funcién del ndmen de
I Lama Tarifad spendizntz d2 los D D Tarfzen foncidn de los || Taifs trimestral sagbnlos | [Tarifs enfoncidnde | |Tarifs en funcidn de | [habitacionss de hoteles en
- ° m2 dal focal i i 2 dal focal i del ocal oz o dal local los m2 dal focal cindades nacionaks ¥
zuperficie de sz zonas
comunaz
Tarifa en foncidn da loz Tarifa enfuncidnde | Tarifa en foncidn da
o del ocalen cazsoda oz metros los metros
. . N Taxifa d o de los | [Tasifa dependi delos N supermencados o N cuadrades de b cuadrados de la Tarifa en foncidn del
[Pises Bajos A m2 del bocal m2 dallocal R = imilares o delnbmero de D supedficie, wiilizando | |superficie, utilzando| [ndmero de habitacionas
2mpleadoz en cazode 2 misica como 12 mizica como
pequafic comenio rizica ambiznte rizica ambiznts
Tarifa en funcidn del
X L. § " N L. N " . L. nimero ds habitscionss,
Tazrifa en fon de lo: Tasifa en funcion de losmd Tasifa an fon de lo: . Tarifa an i del | | Tarifa en fon del| - :
Pormuzal (DA = sumeien : " on b D 285 mnsien : Terifa en funcion del sforo armncen s smeien catagoriade hotel junto 2
o2 del local dallocal o2 dal local afore afore
los metros cuadrados da
l2= zonas comunas.
Tarifa unitaris porevento
(z2zidn,2n b memoris d2 | [Tarifz fjz hasts una | |Tarifa fis hasts una
Tas waitaris por clise Tarifa fija hasts una . S = FuperfiE Fuperfice Taifa snusten funcidn del
Uk P Tarifs plans snual [AEALMEMRPNCREE | wp superficie detenminaga, | |53i00eS aladie)en A, T, o mero de habitacionss v
impartida dspies post sda funcion del aforo ¥ s despies portames | |desphes por tamos -onzs commass
FAPUER POCIETRE SR T | oeas de dusacidn (32 2= 22 *
azume =l méximo da § m2 m2
horz).
5 . . [Porcentaje sobre ke | [Porcentaje sobee los
Pm:a\m]e soba._ Loz [Poscentsje sobe s Ma‘ﬂ‘" soba._ oz Mﬂﬂ‘" So‘”_' oz Doacentsi sobe los ingresos comegk inzrszos comegido | |Porcentzje sobee los
ingrazos comegido por " . ingrez0c comegido por| [ingrezos comegido por ) . . . . . . " .
- . . . inzrezoz comegido por L . N . . por intensidad ¥ por intensidad ¥ ingrazos com=gzido por
Ezpaiia [OCR. intznzidad yrekvanci : . . dad vrelevancia dad ¥relvanci . ) . . . N . .
421 o= iods s intenzidad ¥ mkvancis del 4at iods ks 41 iode intensidad ¥ rlavancia del| [relkevanci dal rekvancis del intenzidad v relevancia dal|
a'd;:;a“’““’ = r2pertorio de b entidad s s pertorio de 1z entidad inds o de o de n entidad
= - e entidad entidad

49



TIsT,
s

@
D I “”E’ ° W

TS E RO EORO TN Tarifas Generales

SOBILN,
Yrante

Comparativa gimnasios — zonas comunes

De acuerdo con el anélisis de comprobacion realizado, la comparativa de tarifas que presentan bases
homogéneas de comparacion en términos del derecho objeto de la tarifa y modalidad de explotacion,
empleando las actuales del afio 2023, pone de manifiesto que, para la categoria de usuarios Gimnasios
— zona comun, la media europea se situa (linea diagonal amarilla) por encima de la existente en Espafia
(primera columna del grafico que se muestra abajo), situdndose el promedio sin Espafia entre un 55%-
71% por encima de la tarifa propuesta para Espaiia.

Metros cuadrados
95 160 450
Tarifa Diferencia Tarifa Diferencia Tarifa Diferencia
Espafia 1091 € N/A 15,75 € N/A 3731 € N/A
Francia 7,04 € -36% 11,85€ -25% 26,66 € -29%
Grecia 66,42 € 509% 111,87 € 610% 314,63 € 743%
Irlanda 9,98 € -9% 19,97 € 27% 29,95 € -20%
Italia 5,07€ -54% 7,71€ -51% 15,79€ -58%
Letonia 9,51 € -13% 15,85€ 1% 31,69 € -15%
Paises Bajos 18,52 € 70% 24,63 € 56% 43,57€ 17%
Portugal 6,64 € -39% 10,95 € -30% 19,55 € -48%
Reino Unido 12,38 € 13% 12,38 € -21% 12,38 € -67%
MEDIA 16,94 55% 26,90 71% 61,78 66%
Las cifras mostradas en la comparativa se ajustaron a euros espafioles del afio 2022 segtn el indice de poder de paridad
adquisitivo.
350,00 €
300.00 €
mmm Esparia
250.00 € Francia
m— Grecia
200.00 € ] anda
I [{alia
150,00 € — [ctonia
Paises Bajos
100,00 € Portugal
. Reino Unido

50,00 € Promedio sin Espaiia

0.00 €
95 m2 160 m2 450 m2
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Comparativa gimnasios - clases colectivas

De acuerdo con el anélisis de comprobacion realizado, la comparativa de tarifas que presentan bases
homogéneas de comparacion en términos del derecho objeto de la tarifa y modalidad de explotacion
pone de manifiesto que, para la categoria de usuarios Gimnasios — Clases colectivas, la media europea
se sittia por encima de la existente en Espafia para todos los supuestos planteados.

Metros cuadrados
50 90 190
Tarifa Diferencia Tarifa Diferencia Tarifa Diferencia
Espafia 24,16 € N/A 40,40 € N/A 81,01 € N/A
Francia 35,55€ 47% 71,10€ 76% 142,19€ 76%
Grecia 141,34 € 485% 254,41 € 530% 537,09 € 563%
Irlanda 63,96 € 165% 12792 € 217% 255,83 € 216%
Italia 41,44 € 72% 41,44 € 3% 41,44 € -49%
Letonia 88,04 € 264% 88,04 € 118% 88,04 € 9%
Paises Bajos 6,09 € -75% 6,09 € -85% 8,30€ -90%
Portugal 15,77 € -35% 2523 € -38% 41,63 € -49%
Reino Unido 92,72 € 284% 185,44 € 359% 370,89 € 358%
MEDIA 60,61 151% 99,96 147% 185,68 129%
Las cifras mostradas en la comparativa se ajustaron a euros espafioles del afio 2022 segtn el indice de poder de paridad
adquisitivo.
500.00 €
400,00 € m— Espaiia
Francia
300,00 € — ltalia
. [ etonia

Paises Bajos
Portugal
200.00 € = Reino Unido
Promedio sin Espaiia

100.00 €

50m2 90 m2 190 m2

0.00€
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Comparativa centros comerciales

De acuerdo con el anélisis de comprobacion realizado, la comparativa de tarifas que presentan bases
homogéneas de comparacion en términos del derecho objeto de la tarifa y modalidad de explotacion
pone de manifiesto que, para la categoria de usuarios Centros Comerciales, la media europea se sitia
por encima o es practicamente equivalente a la existente en Espafia para dos de los supuestos de
superficie planteados’®. En concreto, para los centros comerciales con una superficie de 11.250 m?
(percentil 20) y 23.503 m? (valor mediano de los centros comerciales considerados en Espafia).

Metros cuadrados
11.250 23.503 62.344
Tarifa Diferencia Tarifa Diferencia Tarifa Diferencia
Espaia 49,77 € N/A 99,83 € N/A 258,53 € N/A
Grecia 77,15 € 56% 134,77 € 35% 300,65 € 16%
Irlanda 41,71 € -16% 87,14 € -13% 231,13 € -11%
Italia 41,06 € -17% 74,65 € -25% 130,63 € -49%
MEDIA 53,51 8% 98,86 -1% 220,80 -15%

Las cifras mostradas en la comparativa se ajustaron a euros espafioles del afio 2022 segtn el indice de poder de paridad

adquisitivo.

350

300

mm Espaila
Grecia

s 1] anda

150

100

50

11.250 m2

0 . -

76 La tarifa vigente en Paises Bajos no se considerd comparable al resto al estar incluidos en la misma tarifa

23.503 m2

establecimientos en calles comerciales, galerias o gasolineras.
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Comparativa establecimientos comerciales

De acuerdo con el analisis de comprobacion realizado, la comparativa de tarifas que presentan bases
homogéneas de comparacion en términos del derecho objeto de la tarifa y modalidad de explotacion
pone de manifiesto que, para la categoria de usuarios Establecimientos comerciales, la media europea
se sitiia por debajo de la existente en Espafia para todas las superficies consideradas. Las diferencias
observadas encuentran una justificacion econdmicamente razonable sobre la base de que la tarifa
propuesta, en cumplimiento del articulo 164.3 del TRLPI, tiene en cuenta los ingresos econdmicos
obtenidos por el usuario por la utilizacion del repertorio de la entidad como base para el calculo de la
misma. L tarifa viene determinada por tramos de superficie que, si bien podrian estar relacionados con
los ingresos de dicha categoria de usuarios en el pais de origen de la tarifa, no estan relacionados con

los ingresos de esta categoria de usuario en Espafia’’.

Metros cuadrados
44 56 126
Tarifa Diferencia Tarifa Diferencia Tarifa Diferencia
Espafia 1325 € N/A 15,69 € N/A 25,86 € N/A
Francia 13,46 € 2% 25,05 € 60% 37,59 € 45%
Grecia 10,37 € -22% 15,55 € -1% 20,73 € -20%
Irlanda 4,27€ -68% 5,55 € -65% 6,83 € -74%
Italia 5,19€ -61% 5,19 € -67% 7,79 € -70%
Letonia 6,44 € -51% 9,51 € -39% 12,68 € -51%
Paises Bajos 10,55 € -20% 10,55 € -33% 15,83 € -39%
Portugal 7,90 € -40% 9,31 € -41% 11,07 € -57%
Reino Unido 13,79 € 4% 13,79 € -12% 13,79 € -47%
MEDIA 9,00 -32% 11,81 -25% 15,79 -39%

Las cifras mostradas en la comparativa se ajustaron a euros espafioles del afio 2022 segiin el indice de poder de paridad

adquisitivo.

80,00 €

3500 €

25.00 €
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7 Ingreso por metro cuadrado estimado con base en el informe Retail Market Report, 2013, JLL
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Comparativa discotecas

De acuerdo con el anélisis de comprobacion realizado, la comparativa de tarifas que presentan bases
homogéneas de comparacion en términos del derecho objeto de la tarifa y modalidad de explotacion
pone de manifiesto que, para la categoria de usuarios Discotecas, la media europea se situa por encima

de la existente en Espafia, siendo ésta, como minimo, en torno a un 70%-96% inferior a aquella.

Metros cuadrados
126 239 400
Tarifa Diferencia Tarifa Diferencia Tarifa Diferencia
Espafia 290,60 € N/A 544,39 € N/A 905,97 € N/A
Francia 106,87 € -63% 142,45 € -74% 166,19 € -82%
Grecia 2.166,64 € 646% 4.109,74 € 655% 6.874,49 € 659%
Irlanda 472,69 € 63% 806,61 € 48% 1.307,36 € 44%
Italia 414,98 € 43% 414,98 € -24% 619,40 € -32%
Letonia 22,66 € -92% 3399 € -94% 50,99 € -94%
Paises Bajos 189,24 € -35% 472,95 € -13% 945,80 € 4%
Portugal 480,28 € 65% 563,81 € 4% 599,40 € -34%
Reino Unido 705,79 € 143% 1.154,93 € 112% 1.724,70 € 90%
MEDIA 569,89 96 % 962,43 77% 1.536,04 70%
Las cifras mostradas en la comparativa se ajustaron a euros espafioles del afio 2022 segtin el indice de poder de paridad
adquisitivo.
8.000.00 €
7.000,00 €
6.000,00 € = Espaila
Francia
5.000.00 € I— Grecia
m ]1]anda
4.000,00 € —Italia
. [ ctonia
3.000.00 € Paises Bajos
Portugal
2.000,00 € Reino Unido
=@=Promedio sin Espaiia
1.000.00 €
oo0e . l

126 m2 239m2 400 m2
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Comparativa restaurantes

De acuerdo con el anélisis de comprobacion realizado, la comparativa de tarifas que presentan bases
homogéneas de comparacion en términos del derecho objeto de la tarifa y modalidad de explotacion
pone de manifiesto que, para la categoria de usuarios Restaurantes, la media europea se sitiia siempre
por encima de la existente en Espana.

Nuamero de plazas
33 60 100
Tarifa Diferencia Tarifa Diferencia Tarifa Diferencia
Espafia 6,73 € N/A 9,16 € N/A 12,76 € N/A
Francia 82,77 € 1130% 82,77 € 804% 102,98 € 707%
Grecia 10,37 € 54% 15,55€ 70% 20,73 € 63%
Irlanda 7,69 € 14% 12,82 € 40% 12,82 € 0%
Italia 4,09 € -39% 5,09 € -44% 5,09 € -60%
Letonia 6,34 € -6% 9,51 € 4% 12,68 € -1%
Paises Bajos 50,13 € 645% 50,13 € 447% 70,78 € 455%
Portugal 26,28 € 291% 39,40 € 330% 39,40 € 209%
Reino Unido 13,79 € 105% 13,79 € 51% 13,79 € 8%
MEDIA 25,18 274% 28,63 213% 34,78 173%
Las cifras mostradas en la comparativa se ajustaron a euros espaiioles del afio 2022 segiin el indice de poder de paridad
adquisitivo.
120,00 €
100,00 €

$0.00 € = Espaila

Francia

m Grecia

m— [ anda

60.00 € — [talia
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40,00 €
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Comparativa bares

De acuerdo con el anélisis de comprobacion realizado, la comparativa de tarifas que presentan bases
homogéneas de comparacion en términos del derecho objeto de la tarifa y modalidad de explotacion
pone de manifiesto que, para la categoria de usuarios Bares, la media europea se sitia por encima de

la existente en Espana para los aforos considerados en la comparativa.

Numero de plazas
45 60 90
Tarifa Diferencia Tarifa Diferencia Tarifa Diferencia
Espafa 7,78 € N/A 9,12 € N/A 11,78 € N/A
Francia 19,21 € 147% 27,94 € 206% 31,29€ 166%
Grecia 11,33 € 46% 17,00 € 86% 17,00 € 44%
Irlanda 7,69 € -1% 12,82 € 41% 12,82 € 9%
Italia 4,09 € -47% 4,09 € -55% 5,09 € -57%
Letonia 6,34 € -19% 9,51€ 4% 9,51€ -19%
Paises Bajos 50,13 € 544% 50,13 € 450% 50,13 € 326%
Portugal 26,28 € 238% 39,40 € 332% 39,40 € 235%
Reino Unido 13,79 € 77% 13,79 € 51% 13,79 € 17%
MEDIA 17,36 123% 21,83 140% 22,38 90%
Las cifras mostradas en la comparativa se ajustaron a euros espaiioles del afio 2022 segiin el indice de poder de paridad
adquisitivo.
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Comparativa hoteles

De acuerdo con el anélisis de comprobacion realizado, la comparativa de tarifas que presentan bases
homogéneas de comparacion en términos del derecho objeto de la tarifa y modalidad de explotacion
pone de manifiesto que, para la categoria de usuarios Hoteles la media europea se sitiia por encima de
la existente en Espafia, para todas las categorias de hospedaje consideradas, salvo para la categoria
superior de 5 estrellas, cuya diferencia es inferior al 10% (concretamente, del 7%)8.

Categoria y plazas disponibles
* 3k kokok skokokok ok ok
38 48 97 206 188
Tarifa [Diferencia| Tarifa |Diferencia| Tarifa |Diferencia| Tarifa |Diferencia| Tarifa [Diferencia
Espaiia 10,19€ N/A 13,59€ N/A| 3564€ N/A| 9411¢€ N/A| 167,89€ N/A
Francia 16,00 € 57%|  24,14€ 78% 68,04 € 91%| 137,83 € 46%|[ 170,99 € 2%
Grecia 3595€ 253% 63,57 € 368%| 183,53 € 415%]| 701,56 € 645%| 711,40€ 324%
Irlanda 2,29¢€ -78% 2,29¢€ -83% 2,29¢€ -94% 4,58 € -95% 4,58 € -97%
Italia 534€ -48% 6,31 € -54% 8,73 € -76% 17,46 € -81%| 26,18€ -84%
Letonia 20,51 € 101%) 37.87€ 179%| 41,04€ 15%|  72,57€ -23%| 75,74 € -55%
Paises Bajos 4,84 € -52% 4,84 € -64% 4,84 € -86% 9,68 € -90% 9,68 € -94%
Portugal 37,16 € 265%| 4327€ 218% 83,57€ 135%| 182,08 € 93%| 199,11 € 19%
Reino Unido 2434 € 139%| 2434¢€ 79%| 34.89€ -2%| 50,71€ -46%| 47,16 € -72%
MEDIA 18,30 80% 25,83 90% 53,37 50% 147,06 56% 155,61 1%
Las cifras mostradas en la comparativa se ajustaron a euros espafioles del afio 2022 segtin el indice de poder de paridad

adquisitivo.

1 estrella v 38 plazas 2 estrellas v 48 plazas 3 estrellas v 97 plazas i estrellas v 206 plazas 5 estrellas y 188 plazas

78 La Comunidad Auténoma seleccionada para realizar la comparativa, con el fin de ser conservadores en el analisis, fue
Islas Baleares, al ser la region con mayores ingresos estimados.
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Anexo 1. Intensidad de uso

AGEDI-AIE ha realizado un analisis de medicion de la Intensidad de uso de acuerdo con criterios
cualitativos, siguiendo un patréon de prudencia y tomando en consideracion los principios de
uniformidad y justo equilibrio que subyacen en el modelo, obteniendo los siguientes resultados:

Justificacion utilizacion de fonogramas directamente o contenidos en grabaciones, canales o
programas exclusivamente sonoros

Salas de fiesta y Discotecas

Se ha considerado que durante la totalidad del horario de apertura de las Salas de fiesta y Discotecas se
emiten fonogramas.

Bares y cafeterias

Se ha considerado que durante la practica totalidad del horario de apertura de los bares y cafeterias se
emiten fonogramas.

Restaurantes

Se ha considerado que durante la mitad del horario de apertura de los restaurantes se emiten fonogramas.

Bingos y casinos

Teniendo en cuenta la totalidad de actividades que se realizan en estos establecimientos se ha considerado
que durante un 40% del horario de apertura de los bingos y casinos se emiten fonogramas.

Establecimientos
comerciales o de servicios

Se ha considerado que la emision de fonogramas se realiza unicamente en periodos de mayor afluencia de

Centros comerciales

publico.

Compafiias Aéreas

Se ha considerado que la emision de fonogramas se realiza durante el 15% del tiempo del viaje a través de

Compaiifas Ferroviarias

dispositivos colectivos.

Compaiiias Maritimas

(regulares)

Se ha considerado que durante mas de la mitad de la duracion de los trayestos regulares se emiten
fonogramas.

Compafiias Maritimas
(cruceros)

Se ha considerado que durante la practica totalidad de la duracion de los cruceros se emiten fonogramas.

Compaiiias de autobuses

Se ha considerado que durante més de la mitad de la duracion de los trayectos se emiten fonogramas.

Gimnasios y Escuelas de
baile

Se ha considerado que durante la practica totalidad del horario de apertura se emiten fonogramas.

Aeropuertos y estaciones de

Se ha considerado que la emision de fonogramas se realiza unicamente en periodos de mayor afluencia de

medios de transporte pasajeros.
. Se ha considerado que la emision de fonogramas se realiza Unicamente en periodos de mayor afluencia de
Parques de ocio o
publico.

Atracciones en ferias

Se ha considerado que durante mas de la mitad del horario de apertura se emiten fonogramas, valorando el
tiempo entre viajes de las atracciones.

Casetas en ferias

Se ha considerado que durante la mitad del horario de apertura se emiten fonogramas, valorando el tiempo
dedicado potencialmente a espectaculos en vivo y otras actuaciones.

Aparcamientos

Se ha considerado que durante més de la mitad del horario de apertura se emiten fonogramas.

Lugares de trabajo

Se ha considerado que durante la mitad del horario de apertura se emiten fonogramas.

Maquinas recreativas

Se ha considerado que durante menos de la mitad de la duracion de las partidas se emiten fonogramas,
exclusivamente en determinados momentos criticos de la misma.

Desfiles de modelos

Se ha considerado que durante la préctica totalidad de la duracion de los desfiles se emiten fonogramas.

Establecimientos de
hospedaje

Se ha considerado un nivel de intensidad bajo dado que el tiempo dedicado a la emision de fonogramas

Campings

durante el total del tiempo de apertura de los establecimientos es reducido.

Exposiciones industriales y
Stands

Se ha considerado que durante menos de la mitad del horario de apertura se emiten fonogramas.

Eventos deportivos

Segun tabla de intervalos de intensidad indicada en la tarifa

Piscinas

Se ha considerado que durante la practica totalidad del horario de apertura de las piscinas se emiten
fonogramas.

Espectaculos celebrados en
cualquier recinto o espacio
escénico

Segun tabla de intervalos de intensidad indicada en la tarifa

Se ha considerado que durante la practica totalidad del horario de apertura de las boleras se emiten

Boleras

fonogramas.

Se ha considerado un nivel de intensidad bajo dado que el tiempo dedicado a la emision de fonogramas
Hospitales durante el total del tiempo de apertura de los hospitales es reducido (menor que en establecimientos de

hospedaje).

Centralitas telefonicas

Se ha considerado un nivel de intensidad bajo dado que el tiempo dedicado a la emision de fonogramas
durante el total del tiempo de las llamadas es reducido.

Bailes en bodas y banquetes

Se ha considerado que durante la totalidad del tiempo de duracion del baile se emiten fonoframas.
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Intensidad de uso para la utilizacion de fonogramas directamente o contenidos en grabaciones,
canales o programas exclusivamente sonoros

Intensidad de uso para la utilizacion de fonogramas contenidos en grabaciones, canales

0 programas no exclusivamente sonoros

Justificacién utilizaciéon de fonogramas contenidos en grabaciones, canales o programas no
exclusivamente sonoros

Bares y restaurantes

Bingos y casinos

Se ha considerado que durante la totalidad de la actividad comercial del usuario se hace uso de obras y/o
grabaciones audiovisuales. Se ha obtenido la distribucion de géneros vistos por los clientes dentro de un
bar (Encuesta Phonebus BARES Hoteles Noviembre 2015) y se ha calculado el porcentaje de emision de
musica de los mismos. No se ha considerado el género Ficcion.

Establecimientos
comerciales o de servicios

Centros comerciales

Se ha considerado que durante la totalidad del horario de apertura de los establecimientos comerciales las
televisiones emiten contenido audiovisual de television en abierto. No se ha considerado el género
Ficcidn.

Compaiiias de transporte -
Maritimas (Cruceros)

Se ha asimilado el nivel de intensidad de los camarotes de cruceros con aquel realizado en las habitaciones
de los establecimientos de hospedaje, asignando el mismo nivel de intensidad para ambos usuarios

Gimnasios - Zonas Comunes

Se ha considerado que durante la totalidad del horario de apertura comercial, las televisiones colectivas se
encuentran emitiendo contenido audiovisual musical

Estaciones de medios de
transporte

Se ha considerado que durante la totalidad de la actividad comercial del usuario se realiza la comunicacion
publica de obras y/o grabaciones audiovisuales. La programacion predominante de esta categoria de
usuarios suele ser la emision de informativos/telediarios, documentales y programas culturales, por lo que
se ha calculado el porcentaje de emision de miisica sobre dichos contenidos

Establecimientos de

Se ha obtenido la media de minutos vistos por género por huésped (Encuesta Phonebus Hoteles

hospedaj . . .. . .

ospecaye Noviembre 2015) y se ha calculado el porcentaje de emision de musica sobre dichos géneros. No se ha
Camping considerado como computable el género Ficcion.
Hospitales
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Anexo 2. Valor econdmico del Servicio Prestado para hacer efectiva la aplicacion de las
tarifas (PSP)

Detalle de costes imputables (en miles de €)

Coste de Coste de Coste de PSP
Licencia Cuantificacion Verificacion

[ Aprovisionamientos | 1745 €] 522¢€| 300€|][ 2656 €]
[ Gastos de personal | 847,10 €] 55,51 ¢ 326 | 123482€
| Servicios exteriores 4.442,34 € 8,72 € 1.339,87 € 5.790,94 €
Arrendamientos y canones 51,94 € 3,12€ 8,51€ 63,57 €
Reparaciones y Conservacion 109,73 € 2,11€ 2,82 € 114,67 €
Servicios de profesionales independientes 4.038,76 € 2,22€ 1.303,00 € 5.34398 €
Asesoramientos Externos 0,79 € 0,88 € 0,82 € 2,49 €

Servicios Prestados por otras empresas 0,90 € 0,99 € 18,92 € 20,80 €

Gastos Fuerza de Ventas Externalizada 3.640,87 € 0,00 € 891,32 € 4.532,19 €

Servicios Prestados por otras empresas 391,12 € 0,00 € 391,12 € 782,23 €

Otros servicios prof. Independientes 508 € 0,36 € 0,82 € 6,27 €

Primas de seguros 2,89€ 0,04 € 0,45€ 3,38€
Servicios bancarios y similares 4552 € 0,06 € 0,09 € 45,67 €
Publicidad, propaganda y relaciones publicas 112,63 € 0,08 € 2,57€ 115,27 €
Suministros 531€ 0,21 € 0,84 € 6,37€
Otros servicios 75,55 € 0,88 € 21,60 € 98,03 €

[ Tributos | 024 € 0,03 € 0,04 € 031€
[ Amortizacion del inmovilizado | 52.92€| 895 €| 305€|]| 4024
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